EL ETERNO MITO DEL DESARROLLO DE MALAGA:
PROPAGANDA, TURISMO Y PROGRESO ECONOMICO
EN LOS ANOS 20

M? Jost GoNzALEZ CASTILLEIO

RESUMEN

Durante los afios 20 se editaron en la prensa numerosos reportajes e informaciones acerca de
los comercios, fabricas e industrias de Mélaga capital y provincia, cuyos propietarios insertaron
asiduamente publicidad de los mismos. Ello es indicativo de su pujanza, asi como de su necesi-
dad de incitar al consumo, posible en aquel entonces para algunas capas sociales, y reflejo, por
tanto, de un cierto incremento de su nivel de vida y poder adquisitivo. La nacién se moderniza-
ba. Mélaga no debfa quedar relegada en una batalla en la que, por otra parte, el fomento del
turismo fue esencial. En este sentido, existieron estrategias propagandisticas y planteamientos
publicitarios metédicamente realizados, as{ como organismos que llevaron a cabo diversas
acciones para potenciarlo por medio del deporte, la imagen filmica, la literatura, los carteles y la
palabra hablada, escrita y cantada.

ABSTRACT

In the twenties the press published plenty of reports and information about shops, factories
and industries in the city of Mdlaga and its province, and the owners of those establishments
used to do regular advertising. This is a sign of their power, as well as their need to encourage
consumption, possible at the time for certain social classes, and reflect, then, of an increase in
their life standard and purchasing capacity. The nation was becoming a modern country. Mdlaga
should not stay behind in a battle in wich, on the other hand, the development of tourism was
essential. For this purpose, there was a continuous advertising strategy and the organizations
carried out some actions to increase tourism through sport, films, literature, posters and the
words wich were spoken, written and sung.

Tanto antes de la Dictadura como durante la misma se editaron en la pren-
sa numerosos reportajes e informaciones acerca de las fabricas e industrias
existentes en Madlaga capital y en la provincia, cuyos propietarios insertaron
asiduamente anuncios publicitarios: “Sociedad Malaguefia de Abonos. Abo-
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nos concentrados para todos los cultivos. Importacién directa de superfosfatos
de cal, sulfato de amoniaco, nitrato de sosa, sales de potasa, sulfato de hierro,
sulfato de cobre, azufre sublimado. Atarazanas, 3”; “José Meca Martinez. Abo-
nos Minerales. Oficinas: Alameda de Alfonso XIII, n® 57; “Fabrica de Conser-
vas Vegetales y Pulpa de Frutas. Fabricacién especial en Almibares, Mermela-
das, Pastas y Dulce de Membrillo. Especial preparacién en Almibar de la legi-
tima Batatilla de Nerja, la més fina y la mejor de Espafia. Lopez Hermanos.
Madlaga”; “LLa New York. Fabrica de Caramelos macizos y rellenos. Bombones
de Chocolates y Confituras de todas clases. Despacho al publico. Comedias,
2”; “La Vienesa. Fabrica de caramelos. Purificacién, n® 5”; “Los Chocolates
«La Riojana» son absolutamente puros. Se venden en todos los buenos esta-
blecimientos. Depésito central: Arriola, 3, 5y 77; “Pedid en todas partes el
Vino Rome Ruiz. Vélez-Malaga”; “Ojén [vino]. Joaquin Bueno & C* Hijos de
Quirico Lépez, sucesores™; “Malaga Color [vino]. Una de las especialidades
de la casa L.6pez Hermanos. Mdlaga”; en sus comercios de Antequera y Mala-
ga (Doctor Davila, 41) José Garcia Berdoy vendia maquinaria agricola y abo-
nos minerales; “Bodegas y Destileria La Campana. Hijo de Salvador Pérez
Marin. Exportacién (...) Angosta, 6 al 16”; “Aceiterfa Niza ofrece los mejores
aceites de oliva de Malaga. Especerias, n° 31”; “Gran Fabrica de Cerveza Vic-
toria”; “Santa Inés. Fabrica de ladrillos”; “Glasurit. Esmalte ideal para hierro,
madera y paredes. La fabrica produce 50 mil kilos diariamente (...) B. Casquero.
Alameda, 40 (bajo)”, etc.l.

Ello es indicativo de la pujanza de dichos establecimientos y sociedades,
asf como de su necesidad de incitar al consumo, posible en aquel entonces para
ciertas capas sociales, y reflejo, por tanto, de un cierto incremento de su nivel
de vida y poder adquisitivo. La nacién se modernizaba. Malaga, “la mejor de
Espafia”, no debia quedar relegada. Su “legitima” presencia “en todas partes”,
incluso simbdlicamente en paises antaiio rivales (Estados Unidos), anticiparia
el dulce sabor del triunfo, el atractivo color de la victoria, en la batalla empren-
dida por Primo de Rivera para llegar a ser, al igual que las maquinas de escribir
“Underwood”, que “Vd. acabara por comprar a Guillermo Truniger S. A. Plaza
de la Constitucién, n® 9” -en Mélaga se habfan vendido 3.847-, el “campedn
mundial” de la economia. L.a maquina de escribir “Remington” (*“1873, prime-
ra maquina de escribir del mundo. La primera hoy. El modelo 12 {jno se oye!!
al escribir. Granada, 42 y 44 pral. Emilio Campos”), la alemana “Torpedo” y la
“Smith Premier 60” (“{Ultima palabra de la mecanografia!”) podrian contri-
buir también a lograr el éxito perseguido.

1. Un andlisis de la trayectoria de las fabricas de Mdlaga en SANTIAGO RAMOS, A
BONILLA ESTEBANEZ, I.; GUZMAN VALDIVIA, A. Cien afios de historia de las fabri-
cas malaguerias (1830-1930), Malaga 2001.



El eterno mito del desarrollo de Mdlaga... 699

Exito en una batalla en la que precisamente el fomento del turismo extran-
jero fue esencial. La publicidad asi lo hace suponer. En este sentido, los nom-
bres de algunos de los productos procedentes del exterior que se consumian en
la ciudad andaluza (“Coca-Cola”: “Como bebida refrescante no tiene igual”,
“La bebida favorita en el mundo entero”; gaseosa de naranja “Orange-Crush”:
el “refresco de este verano”, quien lo prueba “no quiere ya otra clase de refres-
c0”...) contribuirian a familiarizar a sus habitantes con los de aquellos paises,
a asumir sus avanzadas costumbres y reproducirlas, atrayéndolos hacia ella?.
Pese a las “grandes rebajas” que ofertaban los hoteles “Reina Victoria” (Mar-
qués de Larios, 9) y “Niza” (Marqués de Larios, 2), con precios “especiales para
la temporada de bafios”, los almuerzos y comidas que servian a 4’50 y 5’50 pts.
estaban pensados para un piblico selecto, al que se podria fascinar con la bella 'y
soleada ciudad mediterrdnea mediante propaganda de balnearios: “Balneario del
Carmen. Los bafios de mar en la playa al sol y al aire libre son los més higiénicos.
Gran restaurant. Atracciones. Conciertos. Bailes. Cines”.

Las verbenas celebradas en el mencionado balneario, imaginado espacio
de encuentro entre las clases, frontera real que las distanciaba, al igual que a
ambos sexos, eran uno mas de los atractivos ofrecidos a los visitantes, amén de
territorio de exhibicidn de la riqueza econémica obtenida. La fuente de la que,
como en las bodas de Cand, manaria el vino, era el sintoma mds visible del
milagro efectuado por uno de los enviados de Cristo en la Tierra, Miguel Pri-
mo de Rivera, Arcdngel, mensajero celeste capaz de convertir las aguas medi-
terrdneas en “rico vino de Jerez”, su lugar de nacimiento. Desde la localidad
gaditana de Jerez de la Frontera se propiciaba la expansion de la economia
regional.

El interés por exaltar lo autdctono, las especificidades del ser andaluz, lo
clésico o tradicional, corri paralelo, sin embargo, al deseo de asumir ciertos
rasgos de culturas ajenas (el charleston, las monterias...) que permitiesen ha-
cer exportable la propia. Lo nunca visto en Méilaga, lo mis nuevo, lo mds
bonito, harfa més ficilmente internalizable la visién de la ciudad del paro, la
inseguridad laboral, 1a mendicidad, la represion sindical... Valiosos y numero-
sos regalos, premios, selectas pastas, ricos licores, una curiosa asamblea femi-
nista, entre otros alicientes, servirfan para difuminarla. Lo que no habia de
olvidarse era el dia en que tendria lugar el prodigio. Malaga, man4 del Cielo.
La publicidad disefiada por la Imprenta Hispano-Argentina lo constataria para
la posteridad y para las antiguas colonias americanas, entre otros paises: “Bal-
neario de Nuestra Sefiora del Carmen. El Sdbado 18 de Junio de 1927 INAU-
GURACION DE LAS CLASICAS VERBENAS. Grandes Atracciones-

2. La “Coca-Cola”, nacida en Atlanta (Estados Unidos), llegd a Europa en 1923. Véase al
respecto, PENDERGRAST, M. Dios, patria y Coca-Cola, Buenos Aires 1993.
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Bonitos Juegos con valiosos y numerosos Regalos.- TRES PISTAS DE BAILES. .-
Bandas de Miisica.- Bailes Ruleta con Premios. La Gran Fuente del Vino de D.
Antonio Lépez Gallardo surtird EL RICO VINO DE JEREZ con que se invita a
los caballeros. En este mismo lugar se obsequiara a las Sras. y Srtas. con SE-
LECTAS PASTAS Y RICOS LICORES. Asamblea Feminista.- Concurso de
Charleston. Lo més nuevo. Lo mds bonito. LO NUNCA VISTO EN MALAGA.
GRAN MONTERIA. No olvidar la fecha: SABADO 18 JUNIO”3,

Asimismo, se esperaba deslumbrar a los forasteros por medio de anuncios
de hoteles céntricos y cémodos dotados de los principales adelantos técnicos
(“Cabello Hotel. Antiguo Hotel Colén. Plaza de la Constitucién, n® 9. Malaga.
Cuarto de bafio. Timbres y luz eléctrica en todas las habitaciones. El mejor
orientado y que retine mayores comodidades para invernar. Hay ascensor”) y
restaurantes de lujo (“Antonio Martin. Playas de la Malagueta. Mariscos fres-
cos de todas clases. Vinos, Licores y Refrescos”) o tipicamente malaguefios
(“La Gran Parada de Miguel Martinez. Especialidad en sopas a la marinera,
arroz a la banda, espetones de sardinas y los ricos calamaritos, cogidos en la
Playa del Palo”). También con bares y cervecerias que, como “La Alemana”
(Sanchez Pastor, 6), ofrecian a diario conciertos de cante flamenco, o elegantes
cafeterfas: “Café Malaga (Larios, 6): Servicio esmerado. Acreditado por su
especial café. Conciertos todas las noches”.

Respecto a los hoteles, podemos mencionar la inauguracién en febrero de
1926 en el aristocratico Paseo de Reding del “Principe de Asturias” -mds tarde
“Miramar” y actual Palacio de Justicia-, obra del arquitecto y futuro Alcalde
Fernando Guerrero Strachan, a la que asistieron los Reyes y Primo de Rivera,
que, de esta manera, legitimaban el interés de los dirigentes municipales por
mejorar la infraestructura turistica de la ciudad. Los Monarcas y el dictador
fueron recibidos en la escalinata principal del edificio por algunos componen-
tes del Consejo de Administracién del hotel, presidido por el Marqués de
Torrelaguna, las autoridades locales (el Obispo, el Gobernador Militar...) y los
invitados, entre los que figuraban dos caides marroquies. Ante Alfonso XIII
tuvo lugar un desfile militar en el que participaron los regimientos de Borb6n
y Alava, asi como los regulares de Caballeria de Melilla. En el patio del hotel
se levanté un altar con una imagen de la Virgen del Carmen y delante de €l el
Obispo bendijo el establecimiento. Terminada la ceremonia religiosa, fue iza-
do en el edificio el pendén morado de Castilla.

3. Archivo Diaz de Escovar (Malaga) (A. D. E.), caja n® 83/4. Sobre los bafios instalados en las
playas y los balnearios de aguas termales como fuente de atraccién de turistas hacia Malaga,
véase LARA GARCIA, M P. La cultura del agua. Los bafios piiblicos en Mdlaga, Mélaga
1997; VV. AA. Historia de la Costa del Sol, Milaga 1997, 33-40; RODRIGUEZ SANCHEZ,
I. A. Historia de los Balnearios de la provincia de Mdlaga, Mélaga 1994.
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En la prensa se habian insertado anuncios con el programa de las fiestas
que se celebrarfan con motivo de su apertura. La sociedad “distinguida” de
Mailaga podria acudir en sus elegantes salones a los actos previstos, en los
que quedaba reservado el derecho de admisién: un Té-Baile por 6 pts. la
entrada; un concierto de la Orquesta Filarménica con intervencién de can-
tantes del Teatro Real y presencia de los Reyes, al precio de 10 pts. y con
recomendacién de llevar traje de etiqueta, y un gran baile de disfraces y man-
tones de Manila con cena a medianoche, obligatoriedad de usar traje de eti-
queta, asistencia de los Monarcas y entradas de 10 pts. para las sefioras y 15
para los caballeros.

Un mes después la madre del Rey, M* Cristina, de visita en Malaga, se
aloj6 en el “Principe de Asturias”, nombre con el que se pretendia poner de
relieve la vinculacién de los malaguefios con la Monarquia. Tras rendirle ho-
nores una compafifa del regimiento de Borbdn, que desfil6 ante ella con un
numeroso publico congregado alrededor aclamandola, realizé una excursion
en automdvil a Torremolinos y La Carihuela, cuyos atractivos alabo
entusiasticamente. La estancia en invierno en Mélaga de miembros de la Fami-
lia Real fue utilizada, por tanto, como reclamo y prueba de la proyeccién y la
importancia adquiridas por la ciudad a nivel turistico. De hecho, llegé a lla-
marse “Real Hotel Principe de Asturias”. La suntuosidad del hotel y su selecta
clientela de integrantes de la nobleza y la alta burguesia fueron, a su vez, ex-
presion patente del desarrollo econémico local (la pensién completa costaba
20 pts. y la habitacién 12 como precios minimos; los méximos eran superiores
a los de los restantes hoteles de la ciudad: 60 pts. la pensiéon completa y 40 la
habitacién)4.

En relaci6n al turismo, durante la Dictadura existieron, pues, planteamientos
publicitarios metédicamente realizados, asi como organismos que llevaron a
cabo diversas acciones para potenciarlo, siendo en los afios 20 cuando se for-
mulg por vez primera el slogan “Mélaga, Ciudad de Invierno”. De hecho, ha-
bia un Sindicato de Iniciativa y Propaganda de Mélaga, cuyos antecedentes se

4. Véase BEJARANO PEREZ, R. “El Miramar”, Sur, caps. I y II, 3y 17-3-1991, 21 y 12.
Guerrero Strachan, que serfa Alcalde de Mélaga entre el 4 de agosto de 1928 y el 7 de marzo
de 1930, edificé ademds el Hotel Caleta Palace y los Balnearios de la Estrella y Apolo.
Sobre su labor arquitecténica, véase RODRIGUEZ MARIN, F. J. “Fernando Guerrero
Strachan (1879-1930). Arquitecto malaguefio del primer tercio del siglo XX”, Boletin de
Arte 15, 1994, 209-26. De la importancia de Mélaga como lugar de atraccién de turistas es
buena prueba la creacién de un Comité Paritario de la Industria Hotelera, presidido en 1929
por Pedro Palomeque Garcia de Quesada. La Unidn Mercantil (Mdlaga), 8-10-1929. Un
estudio de los hoteles y demds establecimientos de hospedaje existentes en la Mdlaga con-
temporénea en HEREDIA FLORES, V. M. “La arquitectura del turismo. Los origenes de la
oferta hotelera en Mélaga (siglos XIX-XX)”, Jdbega 86, 2000, 3-20.
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remontaban afios atrdsS. De igual manera, el Patronato Nacional de Turismo
financié la filmacién de una pelicula, estrenada a mediados de diciembre de
1929, en la que se mostraban los atractivos de la ciudad de M4laga. El aparato
propagandistico del régimen se sirvi6, por tanto, de los avances técnicos en
materia de cinematografia para lograr uno de sus objetivos fundamentales, fo-
mentar el turismo extranjero desde presupuestos basados en el patriotismo, en
la exaltacion de los rasgos especificamente nacionales: “Una notable pelicula.
El domingo dltimo se estrend en el suntuoso Salén Goya una interesante cinta
que refleja los principales y més tipicos rincones de nuestra ciudad y sus her-
mosas vistas que le han valido el titulo de Mdlaga la bella. La pelicula,
soberbiamente filmada constituye un gran acierto del Patronato Nacional de
Turismo, bajo cuyos auspicios se ha impresionado este maravilloso portfolio
de nuestra encantadora ciudad”. Durante el franquismo el noticiario NO-DO
habria de cumplir idéntica misién de propaganda de las virtudes hispanas y
apaciguamiento o control socialo.

5. Concretamente, el grupo “Decuria Malaguefia”, vinculado a la Sociedad de Ciencias, plan-
te6 a comienzos del siglo XX un plan de reformas urbanfsticas e higiénico-sanitarias que
harfan de Mdlaga una ciudad de invierno, enclave de un turismo de élite similar al que
visitaba Niza o San Sebastidn. El proceso de constitucién de dicho grupo culminé a finales
de 1910 con la creaci6n del Sindicato de Iniciativas de Malaga, que, entre otras, proyecté la
construccién de un restaurante en Gibralfaro, el trazado de un Paseo Maritimo desde el
Puerto al Palo y la instalacién de un sanatorio antituberculoso. Véase CARRILLO, I. L;
RAMOS, M* D.; CASTELLANGOS, J. La Sociedad Malaguetia de Ciencias. Catdlogo de
sus manuscritos, Mélaga 1984, 18-20. Acerca de la actuacién de los Sindicatos de Iniciativa
en la promocién del turismo desde el sector privado en el periodo previo a la I1 Repiiblica,
véase PELLEJERO MARTINEZ, C. “Antecedentes histéricos del turismo en Espaiia: de la
Comisi6én Nacional al Ministerio de Informacién y Turismo (1900-1950)”, en PELLEJERO
MARTINEZ, C. (dir.): Historia de la Economia del Turismo en Espaiia, Madrid 1999, 39-
40. Sobre el origen y la evolucién del turismo en Mélaga, puede verse VV. AA. Historia de
la Costa...; ARCAS CUBERO, F.; GARCIA SANCHEZ, A. “Los origenes del turismo
malaguefio: la Sociedad Propagandista del Clima y Embellecimiento de Milaga”, Jdbega
32, 1980, 42-50; TORRES BERNIER, E. “Los origenes del turismo andaluz”, Revista de
Estudios Regionales 12, 1983, 331-65; PELLEJERO MARTfNEZ, C. “El turismo como
alternativa econémica en la Mdlaga de principios de siglo: Informe del Cénsul de Francia”,
Revista de Estudios Regionales 42, 1995, 297-311; CAMPOS TURMO, R. Costabella (la
Riviera espafiola). Notas para la implantacion de una ruta de turismo, Milaga 1928.

6. El Pregon (Miélaga), 19-12-1929. Acerca de la utilizacién de la cinematograffa por el régi-
men primorriverista como instrumento patriético, turistico y propagandistico, véase CAL,
R. “La dictadura de Primo de Rivera y los documentales cinematograficos de propaganda”,
Historia y Vida 366, 1998, 4-15. En este sentido, pelfculas como “Impresiones de la Espaiia
actual”, “El resurgir de Espafia” y “La Espafia de hoy” mostraban el avance de la nacién yla
belleza de sus ciudades. En lo relativo a Mdlaga, hemos localizado una novela mecanogra-
fiada escrita por Jesis Giménez con formato de gui6n cinematografico y ambientada en
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Asimismo, en enero de 1927 la Sociedad Econémica de Amigos del Pais
autoriz6 al socio Juan Temboury Alvarez para que estudiase un programa de
atraccién hacia Malaga de los turistas que visitasen Andalucia con motivo de
la Exposicién Iberoamericana de Sevilla (1929). En marzo se aprob6 una mo-
cién presentada por Temboury sobre dicha Exposicién, acorddndose trasladar-
la al Ayuntamiento y felicitar a aquél por su atractiva sugerencia’. Desde un
nicleo de republicanismo, cuya hostilidad hacia el régimen se manifest6 en
mas de una ocasion, siendo represaliado por ello, se prestaba atencion a uno de
los asuntos que mds importé a los gobernantes, atencién que continuaria en los
afios siguientes. Lo revela la sugerencia formulada en marzo de 1928 por su
Presidente, el abogado Emilio Baeza Medina, miembro en 1929 del Partido
Republicano Radical-Socialista y primer Alcalde que tendria la capital en la I1
Reptiblica, para que se solicitase del Ministro de Fomento que El Torcal de
Antequera fuese declarado Sitio de Interés Nacional, cosa que consideraba
facil de lograr, y que fuesen grabadas sobre las rocas poesias de Salvador Rue-
da y Luis Cambronero alusivas a la belleza de aquellos parajes, proposicion
que recogi6 de una conferencia pronunciada por Juan Carandell en la Sociedad
Filarmoénica y se aceptd por todos con gran entusiasmos.

Igualmente, en abril de 1928 la Econémica rehusé el nombramiento de
Baeza Medina como Vocal de la Junta Permanente de Festejos, por entender
que el problema de las fiestas de Mdilaga debia ser abordado de un modo gene-
ral, “precisando las fiestas y atracciones de invierno, como medio de mantener
en nuestra ciudad el turismo que viene atraido por la bondad de su clima y la
belleza de sus paisajes, pero no dedicarse inicamente a las de agosto, renovan-
dose o constituyéndose la Junta con tiempo insuficiente para organizar unos
festejos en armonia con la importancia de Mdlaga y con su tradicién artistica a

1924, cuyo argumento, una relacién amorosa con el trasfondo de la Guerra de Marruecos, no
es sino una excusa para hacer propaganda turistica de la ciudad y alabar al cine como moder-
no medio de divulgacién. Véase GIMENEZ GOMEZ, §. Marisa la de Triana. Novela cine-
matogrdfica para el fomento del turismo en Mdlaga, Mdlaga 1927. Sobre la propaganda
como proceso comunicativo que difunde ideas para persuadir al receptor, puede verse
PIZARROSO QUINTERO, A. Historia de la propaganda. Notas para un estudio de la
propaganda politica 'y de “guerra”, Madrid 1990, 25-41. Con respecto al NO-DO, véase
RODRIGUEZ MARTfNEZ, S. El NO-DO: catecismo social de una época, Madrid 1999;
RODRIGUEZ TRANCHE, R.; SANCHEZ BIOSCA, V. NO-DO: el tiempo y la memoria,
6" ed., Madrid 2003.

7. Actas de la Junta General de la Sociedad Econdmica de Amigos del Pais de Mdlaga (Mdla-
ga), 14-1-1927, 15-3-1927. Sobre Temboury, véase MATEO AVILES, E. de (coord.): La
vida y la obra de Juan Temboury, Mélaga 2001.

8. Actas de la Junta General de la Sociedad Econdmica de Amigos del Pais de Mdlaga (Mdla-
ga), 28-3-1928.



704 M? JOSE GONZALEZ CASTILLEJO

pesar del buen deseo y del esfuerzo meritisimo que ponen en ello los organiza-
dores™. De ello se deduce la preocupacidén de la Econémica por fomentar el
turismo y su critica a una de las instituciones mas valoradas por las propias
autoridades, la Junta Permanente de Festejos y, por ende, al Ayuntamiento, al
que se acusaba de falta de prevision. Las distancias que mediaban entre lo
oficial y lo real, entre el discurso autocomplaciente del poder y una praxis
cotidiana caracterizada por las consecuencias negativas provocadas por los
fallos organizativos de los representantes municipales, no dejaron de agran-
darse durante la Dictadura, contribuyendo a su declive.

En la Dictablanda también proseguiria el interés de la Sociedad Econdmi-
ca por el turismo. Ejemplo de ésto es 1a peticion efectuada en julio de 1930 por
el socio Francisco Garcia Gonzélez para que la entidad solicitase el arreglo del
camino que conducia a la gruta de Dofia Trinidad (Ardales), situada a escasa
distancia de la carretera de Malaga: “Tan interesante monumento seria cierta-
mente visitado por turistas que arribaran a nuestro Puerto, asi como por multi-
tud de excursionistas nacionales y extranjeros, si el camino predial que lo une
con la carretera de Mdlaga a Ronda -un Km. (...)- fuera accesible al transito de
carruajes. La Junta toma en consideracion la propuesta y acuerda dirigirse a la
Diputacién Provincial con dicha stplica, no sin antes oficiar al Alcalde de
Ardales...”10.

Ademds se organizaron conferencias “sobre un tema tan interesante para
Mailaga como el turismo”. A este respecto, en enero de 1929 se celebr6 una en
la sede de la Sociedad Excursionista a cargo del escritor malaguefio Manuel
Prados y Lépez, acogida “con el mayor interés” por la “distinguida concurren-
cia”, que “le aplaudio largamente por su sefialado €xito”!1. Los mds relevantes
centros de reunion y sociedades culturales o recreativas fueron, por tanto, es-
pacios de representacion de la ideologia del poder, dispuesto a exhibir median-
te la imagen y la palabra tanto sus logros presentes como sus futuros y atin
desconocidos triunfos.

Por otro lado, la revista mensual E! Turismo en Mdlaga, financiada con
fondos municipales y distribuida gratuitamente por todo el mundo, coadyuvo a
dicha labor. Surgida en enero de 1928 como érgano oficial de la Delegacién de
Turismo del Ayuntamiento y con secciones en inglés y franc€s, estuvo dirigida
y administrada desde la Oficina de Turismo de €ste, siendo sus talleres los de

9. Ibidem, 30-4-1928. La dimensién turfstica y econdémica de los festejos de Malaga es puesta
de manifiesto en GARCIA GALINDO, J. A. “La vocacién turistica de la feria de Mélaga”,
Abanico, 14-8-1999, 81-9,

10. Actas de la Junta General de la Sociedad Econémica de Amigos del Pais de Mdlaga (Méla-
ga), 30-7-1930.

11. El Pregon (Mélaga), 17-1-1929.
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Vida Grdfica (calle Lagunillas, n° 27). De su caracter oficialista es buena prue-
ba el lisonjero articulo dedicado en junio de 1928 al nuevo Alcalde, Rafael de
las Pefias Rodriguez, y por extension al anterior, el general Enrique Cano Orte-
ga: “Por méritos propios, de un modo espontdneo y natural, con el beneplacito
del Gobierno, del Ayuntamiento y del pueblo, ha llegado a la Alcaldia Rafael
de las Pefias. Poco nuevo podemos afiadir a los comentarios y elogios que la
prensa local le ha dedicado con motivo de su nombramiento. El Sr. de las Pe-
fias sigue las normas trazadas por su antecesor Enrique Cano, a quien tan cari-
fiosa despedida tributé nuestro Municipio. Basta saber ésto para augurar el
éxito mas completo en su actuacién al nuevo Alcalde. Cuenta también éste con
la amistad y la simpatia de los malaguefios todos. Y tal adhesién aumenta su
prestigio y le mueve a superarse en el cumplimiento de sus deberes”.
Deberes entre los que figur6 la colaboracién “con indiscutible acierto” en
El Turismo en Mdlaga mediante articulos relativos a dicha cuestién, como el
que publicara ese mes acerca del Patronato Nacional de Turismo en Espaiia,
creado por Real Decreto de 25 de abril de 1928 (Gaceta de Madrid, 28 de abril
de 1928), haciéndose acreedor del “agradecimiento y respeto” de la revista.
Esta continud alabando su personalidad tras su repentino fallecimiento en agosto,
cuando “comenzaba a desarrollar brillantisima su dificil gestion (...) No so-
mos nosotros los llamados a hacer el panegirico del extinto, porque pudiera
parecer sugerido por el entrafiable afecto y la sincera admiracién que d. Rafael
nos merecia. Quienes mds imparcialmente podian juzgarle lo hicieron en el
momento oportuno, honrando la memoria del Alcalde ejemplar. Mélaga toda
ha manifestado su duelo de modo ostensible y undnime, evidenciando las sim-
patias con que contaba el sr. de las Pefias entre los suyos. Descanse en paz el
noble ciudadano, espejo de caballeros y de amigos, y acepte su atribulada fa-
milia el sentido testimonio de nuestro pesar’12. El papel de cuasi portavoz

12. El Turismo en Mdlaga (Mdlaga), junio de 1928, agosto de 1928. La proliferacién de revistas
sobre turismo en otras ciudades espafiolas revela el interés de las autoridades en potenciarlo.
Entre otras, podemos mencionar las siguientes: Revista del Ateneo (Jerez de la Frontera,
Cidiz), fundada en 1924 con cardcter mensual y dirigida por Antonio Palma, Andalucia
(Cérdoba), revista regional mensual, cuyo Director era Antonio Saraza, y Mediterrdneo
(Barcelona), revista ilustrada nacida en 1926 bajo la direccidn de José M?* de Barbechano.
Con respecto al Patronato Nacional de Turismo en la Dictadura de Primo de Rivera, en la
que se consideré al turismo fuente de riqueza y prestigio para la nacién, puede verse ESTEVE
SECALL, R.; FUENTES GARCfA, R. Economia, historia e instituciones del turismo en
Esparia, Madrid 2000, 23-5. Estos autores sefialan la politica de obras publicas del Directo-
rio (construccién de carreteras...), la mejora de los transportes, el incremento del nivel de
vida, la aparicién de nuevos bienes de consumo, el crecimiento urbano, la modernizacién
industrial, el aumento de los puestos de trabajo y la paz social como los factores que senta-
ron las bases “de una expansion turistica, todavia muy limitada pero significativa, que tiene
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municipal, la misién publicistica de El Turismo en Mdlaga, reflejo del lengua-
je del poder, han quedado aqui sefialados.

Desde la prensa menos afin al régimen, como El Pregdn, cuyo Director,
José Blasco Alarcdn, era republicano, se criticé muy pronto, sin embargo, tan-
to a la Oficina, a la que se acusaba de afin de protagonismo, como a la revista,
plagada de erratas en los articulos redactados en inglés: “;Tenemos muy des-
cuidado eso de la Oficina municipal de Turismo! (...) el caso es que los errores
aparecen impresos y que ese periodiquito va -jsi va!- a Inglaterra. Y yendo asi
no nos negaran que va, para hacer el ridiculo... el ridiculo oficial. (...) Nos han
privado, al fin, los distinguidos oficinistas del turismo, de admirar sus retratos
en la plana central de este n° 5°, correspondiente a Mayo, mes de las flores.
jQué pena! Pero nada hay perdido: ahf tienen el préximo, el de San Juan; el del
mes de las brevas. jQue no pase de éste!”13.

En mayo de 1930, por acuerdo del Ayuntamiento, a fin de municipalizar
los servicios de la Oficina de Turismo y de su 6rgano de publicidad, fue nom-
brado Director de la revista Benito Marin, que a su condicion de periodista
unia la de funcionario municipal, requerida a partir de entonces, continuando
como Redactor-Jefe Manuel Prados y Lopez. El fundador de la revista habia
sido Antonio Romero Bernal, que la dirigi¢ hasta ser cesado en su cargo de
Concejal.

De su utilidad a nivel publicitario da idea la portada del nimero de junio
de 1930, reproduccién de un cartel pintado por Rafael Murillo Carreras, Di-
rector del Museo de Bellas Artes. Sobre un fondo con la ciudad como prota-
gonista, una sonriente malaguefia tipicamente ataviada apoya su brazo iz-
quierdo en un gran termémetro que sefiala los 15 grados de temperatura ha-
bituales durante la €poca invernal. En la parte superior varios ramos de vid
penden de unas enormes letras con el nombre de Malaga, simbolo de la base
vitivinicola de la economia provincial, y en la inferior aparece el menciona-
do lema “Ciudad de Invierno”, sintesis de su desarrollo urbanistico y de las

lugar ya en los afios veinte” (16-7). Acerca del proceso de sustitucion de la Comisarfa Regia
por el Patronato Nacional de Turismo, véase PELLEJERO MARTfNEZ, C. “Antecedentes
histéricos..., 25-30 y 38. Pellejero coincide con Esteve y Fuentes en destacar la bonanza
econdémica y las inversiones estatales en infraestructuras (hoteles, ferrocarriles, transporte
aéreo...) como causas del desarrollo turistico conocido en la segunda mitad de la década de
los 20 (71).

13. El Pregon (Mélaga), 24-5-1928. Este semanario, cuyo lema era el malaguefiismo, habia
aparecido el 22 de diciembre de 1927 y, entre sus secciones, figuraba la denominada “Los
bellos lugares del turismo malaguefio”. Sobre sus aspectos técnicos y su linea editorial,
véase GARCIA GALINDO, J. A. La prensa malaguefia (1900-1931). Estudio analitico y
descriptivo, Mélaga 1999, 204-6.
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excelencias climéticas locales, alabadas también por los viajeros de siglos
precedentesi4.

También es reveladora la aparicion el 29 de junio de 1926 de una revista
mensual bilingiie, British Colony Gazette, dirigida por Augusto Pérez Martin.
Impresa en inglés y castellano, su propdsito era hacer propaganda de la ciudad,
por lo que se enviaba a despachos de turismo, autoridades, comerciantes e
industriales de Espafia, Gran Bretaiia, colonias inglesas, Estados Unidos y
Sudamérica, e informar de las actividades de los britdnicos que en ella vivian,
que no debian ser escasos cuando se lanzaba al mercado una publicacién dedi-
cada a ellos. Una publicacion que, al menos en junio de 1927, continuaba exis-
tiendo, si bien a partir de febrero de 1928 se incorporaria a El Turismo en
Mdlaga, que asi lo indicaba en la cabecera de su segundo nimero. Con seccio-
nes como “Personalidades prominentes”, “Entre los libros” o “Bolsa de Ma-
drid”, estaba financiada por la Oficina Espaiiola de Turismo en Londres y edi-
tada por Ernest Yaldwyn, apoderado de la Compaiiia de Oxidos Rojos de M-
laga, constituida como sociedad andnima con capital inglés, y contaba con
colaboradores como Laureano Colvile y Mauricio Owen, destacados stibditos
ingleses residentes en la ciudad13.

14. El Turismo en Mdlaga (Mélaga), junio de 1930; Vida Grdfica (Mélaga), 30-6-1930. Véase
SESMERO, J. “Ciudad de invierno”, Sur, 28-1-1996, 12. Un estudio de las caracteristicas
formales y el contenido de El Turismo en Mdlaga, cuyas secciones facilitaban informacién
deportiva, meteorolégica, cofradiera, artistica, sobre el turismo en los pueblos de la provin-
cia y acerca de las actividades de la Sociedad Excursionista de Malaga, en GARCIA
GALINDO, J. A. La prensa malaguenia..., 249-51. Desde agosto de 1930 comenz6 a impri-
mirse en el establecimiento tipo-litogréfico de Rafael Alcald Fernandez. En cuanto a sus
redactores y colaboradores, pueden citarse los nombres de Julio Leiva Linares, Francisco
Pacheco Ruiz, Miguel Costea, Manuel Callején Navas, Diego G. Pimentel, Luis Mufioz
Roca, A. Quintana, Rafael Manin Tornero, Rafael de Cérdoba, José€ Prados y Lépez y Pablo
Lazérraga Ortiz de Zdrate. Este tltimo, médico de origen vasco defensor de la repoblacién
forestal de la cuenca del Guadalmedina, fue en la Malaga de la Dictadura primorriverista
Vocal del Consejo de los Exploradores, Vicepresidente de la Junta Directiva de la Sociedad
Excursionista, Bibliotecario y Contador en la Junta Directiva del Circulo Mercantil, Presi-
dente de la Junta Directiva del Real Club Mediterrdneo y Presidente de la Junta Directiva
del Ateneo de Ciencias Médicas. Respecto a la presencia de viajeros en Mdlaga en épocas
anteriores, pueden consultarse {as obras de KRAUEL HEREDIA, B. Vigjeros britdnicos en
Madlaga (1760-1855), Milaga 1988; MAJADA NEILA, J. Vigjeros romdnticos en Mdlaga,
Salamanca 1986; VV. AA. Mdlaga y su provincia en los libros de viajes, Mdlaga 2002.

15. Sobre esta revista, puede verse GARCIA GALINDO, I. A. La prensa malaguefia..., 81-2 'y 249.
Colvile, uno de los miembros més antiguos de la colonia britdnica en Malaga, era Jefe de la Com-
pafifa de Oxidos Rojos “Colvile, Bablan y Cabrera” y Owen Director de la sucursal de la compaiifa
consignataria de buques “Mac Andrews & Co.”. Respecto a la labor econdmica, social y cultural de
los ingleses en Malaga durante la etapa primorriverista, véase GONZALEZ CASTILLEJO, M* I.
“Los héroes del deber o el trabajo como virtud en Espafia durante la Dictadura de Primo de
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La imagen filmica, los carteles, la palabra hablada y la escrita fueron em-
pleados, por lo tanto, como estrategias de fomento del turismo. En el dltimo
caso, amén de los editoriales e informaciones aparecidos en la prensa especia-
lizada y en la general (reportajes sobre Torremolinos, zonas residenciales de la
alta burguesia como El Limonar, etc.)!6, se crearon lo que podriamos llamar
lemas de campaiia, frases que resumiesen con brevedad los objetivos basicos
de la politica turistica del régimen. El célebre slogan del franquismo, “Espafia
es diferente”, tuvo en la etapa primorriverista unos claros antecedentes publi-
cados en una hoja de propaganda iberoamericana, Mdlaga en América-América
en Mdlaga, editada a partir de marzo de 1929 y distribuida gratuita y
profusamente tanto en la provincia como, a través de los distintos consulados,
en Hispanoamérica, en la que eran habituales las firmas de Salvador Rueda,
José M* Cafiizares de las Heras o Rubén Dario. La Costa Azul francesa no
podia competir con el azul del cielo malaguefio ni sus temperaturas con las de
la cindad surefia, maritima, culta, cosmopolita, tierra de promisién de turistas
avidos de nuevas e incomparables, en realidad comparadas, sensaciones: “Ma-
laga es el puerto adoptivo de la Alhambra y la puerta principal de la Mezqui-
ta”; “Mientras Niza no pueda invernar en Mdlaga, perderd siempre frente a ella
por un «score» de 7 grados centigrados contra 12 de temperatura media inver-
nal”; “;Turistas! Hay algo que no se ve en Sevilla: La Semana Santa en Mala-
ga’l7,

Quizas como fruto de toda esa labor propagandistica, en mayo de 1930
visitaron Mdlaga socios del Club Automovilista de Berlin (Alemania) y en
noviembre miembros del “Touring Club Espafiol”. De igual modo, en el vera-
no de 1930, posiblemente para reforzar el protagonismo concedido a Malaga
como llave de Andalucia, los dirigentes municipales dedicaron a Cérdoba una
calle en el centro de la urbe, con motivo de lo cual se descubrié una placa en la
antigua Alameda de Carlos Haes, acto que conté con la asistencia de las auto-
ridades malaguefias y una comision cordobesal8. De cualquier forma, desde

Rivera”, Baetica 24, 2002, 505-8 y 512. En concreto, desde la perspectiva del fomento del
turismo, habria que destacar la actividad desarrollada por una mujer, Mrs. M. Cooper, que
regentaba una pension para ingleses -“Hacienda de Gir6”, ubicada en La Caleta, zona
residencial cercana al mar y plagada de villas pertenecientes a familias de la aristocracia y la
alta burguesia-, contribuyendo, asf, a la popularidad de Mdlaga como estacién invernal (507).

16. Vida Grdfica (Mdlaga), 10-8-1925; Numancia (Malaga), octubre de 1925.

17. El Pregon (Malaga), 4-7-1929. Sobre la idea de América en la poesia del malaguefio Salva-
dor Rueda, véase PALENQUE, M. “América como milagro en la obra poética de Salvador
Rueda”, Andalucia y América en el siglo XX. Actas VI Jornadas de Andalucia y América,
Sevilla 1987, 15-43.

18. El Turismo en Mdlaga (Mélaga), mayo de 1930; La Unién Ilustrada (Mdlaga), 11-5-1930,
27-7-1930, 16-11-1930; Mundo Grdfico (Madrid), 6-8-1930. Con respecto a la presencia de
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afios antes la cosmopolita ciudad mediterrdnea venia acogiendo un turismo
intelectual integrado, fundamentalmente, por docentes atraidos por una pros-
peridad econdémica que quizds relacionasen con la riqueza artistica y cultural
de sus museos y monumentos. En este sentido, las bodegas de Lépez Herma-
nos fueron visitadas en 1927 por profesores alemanes, que retornarian a su
pais alabando a la industria malaguefia, como hicieron, sin duda, los profeso-
res de esparfiol de varios centros docentes de Norteamérica (Instituto de las
Espafias...), llegados en viaje de estudio, que, acompafiados de “sefioritas de
la alta sociedad”, efectuaron una visita en agosto de 1924 a “una de las mds
famosas bodegas” de Malaga!®.

Fama, tal vez transmitida por via oral, que las autoridades quisieron hacer
extensible a la ciudad mediante el desarrollo de las obras ptblicas como fuente
de atraccién de turismo: “Entre toda la colonia invernante se oyen expresiones
de satisfaccion a las grandes reformas que ha efectuado el Alcalde y Ayunta-
miento en la ciudad de Malaga”20. Lo cierto es que desde tiempo atrds algunos

alemanes en Mdlaga, véase LEUBE, H. Mdlaga, los malaguefios y sus costumbres vistos
por un alemdn, Mdlaga 1926. Leube, que habia llegado a Mdlaga en febrero de 1924 y, pese
a su juventud, ocupaba un alto puesto en la Compaiifa Minero-Metaldrgica “Los Guindos”,
decfa alternar tanto con la alta sociedad como con la clase obrera, ofreciendo la imagen
idilica de una ciudad en la que el crecimiento agricola e industrial y el cosmopolitismo se
unian al mantenimiento de tradiciones como las verbenas, el Carnaval y la Semana Santa. El
interés de ésta como fuente de atraccién de turistas, junto a la destacada labor de las entida-
des culturales, la prensa y los politicos, trabajadores e intelectuales en el fomento de la
prosperidad local, completaban el contenido de unas paginas que sirvieron, sin duda, para
difundir y consolidar la obra del régimen primorriverista. Sobre la integracién de los alema-
nes en Malaga, véase GONZALEZ CASTILLEJO, M* J. art. cit., 506.

19. Mundo Grdfico (Madrid), 20-8-1924; La Union llustrada (Mdlaga), 24-8-1924, 27-10-1927.
Un andlisis de las claves de la formacion y evolucién de la idea de Espafia y los espafioles en
el imaginario colectivo norteamericano en SANCHEZ MANTERO, R. “La mirada ameri-
cana. La evolucion de un estereotipo”, en SAZ, L. (ed.): “Espania: la mirada del otro”, Ayer
31, 1998, 229-36. De una visién de Espaiia como nacién conquistadora, codiciosa, transmi-
tida en las escuelas estadounidenses a lo largo del siglo XIX a través de los textos escolares
y fomentada a raiz de la Guerra de Cuba, se pasé en el primer tercio del siglo XX a otra,
difundida por viajeros mediante libros como Tawny Spain, escrito por Hobart Chatfield-
Taylor (Boston-Nueva York, 1927), o The spanish pageant, obra de Arthur Stanley Riggs
(Indianapolis, 1928). En ellos dejaron constancia de sus impresiones sobre un pais que,
aunque presentaba cierta falta de libertad, habia progresado notablemente desde los dias de
la Inquisicidn y cuya cultura, lengua e Historia interesaban cada vez mds, pero que, sin
embargo, en particular desde una prensa (The New York Times, Chicago Tribune, Time, Los
Angeles Times...) cautivada por las figuras del Rey Alfonso XIII y la cupletista Raquel
Meller, a quienes se dedicaron algunas portadas en los afios 20, no dejaba de identificarse
con el folklore de la mantilla y la pandereta que funcionaba también en el resto de Europa.

20. British Colony Gazette (Malaga), 28-12-1926.
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ciudadanos venian reivindicando, a través de articulos remitidos a los diarios y
semanarios locales, la realizacién de mejoras en las infraestructuras urbanas y
reconociendo los avances logrados al respecto. Su propésito queda bien defi-
nido en las siguientes lineas: “El progreso en higiene mostrado en estos tilti-
mos afios es verdaderamente consolador, pues hoy es una de las poblaciones
mas limpias y aseadas de Espafia. Atraer forasteros es preciso (...) La serie de
obras para atraer son bien conocidas. Tranvia a Torremolinos y Churriana (...)
Un gran casino. Hipédromo. Colonizacién de los montes que coronan esta
hermosa poblacién. Funicular a estos montes. Es necesario partir ya, desde el
préximo afio, con unos grandes festejos de Primavera, enlazados con la Sema-
na Santa y una feria de ganados™21.

Por su parte, el auge urbanistico de Torremolinos no era obviado por una
prensa grafica que constataba por medio de imégenes el crecimiento tan desea-
do por los dirigentes municipales. Rapidez, tesén, modernidad y exotismo eran
sus mds firmes avales de cara al exterior: “Con rapidez extraordinaria aumenta
todos los afios el nimero de construcciones; hotelitos modernos y coquetones
con exéticas fachadas y jardines caprichosos”22, Dicho auge tampoco pasé
desapercibido en su viaje a Malaga para el periodista y pedagogo Luis Bello,
observador atento de una realidad de evidentes contrastes entre el elevado ni-
vel de analfabetismo existente y el impulso turistico experimentado por
Torremolinos, al que no era ajeno el esfuerzo inversor realizado por sus habi-
tantes: “Este es ya lugar de recreo, colonia de veraneantes, gracias a la brisa y
a sus dos extensas playas. Con Torremolinos puede justificar Mélaga su fama
de estacién estival. (...) Torremolinos tiene muchos hotelitos, chalets, tiendas,
casino, cafés con sus terrazas; es la verdadera villa veraniega”23.

21. CARMENAY RUIZ, F. “Madlaga invernal, progresiva e industrial”, Vida Grdfica (Mdlaga),
20-4-1925.

22. Vida Grdfica (Mdlaga), 10-8-1925. Torremolinos se habia anexionado a Médlaga el 30 de
junio de 1924, a fin de solventar sus deudas y garantizar a su poblacién el abastecimiento de
agua, amenazado por las expropiaciones de manantiales previstas por el Ayuntamiento ma-
laguefio. Véase LACUEY, J. Torremolinos, Torremolinos (Malaga) 1990, 136-8. A su ex-
pansién urbanistica contribuy6 el contratista de obras Antonio Girén Girdn, cuyo afan fue
recompensado con la imposicién en 1927 por el Alcalde de Mdlaga, general Cano, de la
Medalla del Trabajo, motivo por el cual se le ofrecié un banquete en el Hotel Inglés de
Torremolinos, al que, entre otras personalidades, asisti6 el abogado José Estrada y Estrada,
futuro Ministro de Fomento en 1930. Actualmente existe una calle en el centro de dicha
localidad dedicada a Girén, que también construyé la Ciudad Jardin de Mélaga. Véase al
respecto, GONZALEZ CASTILLEJO, M* J. art. cit., 503.

23. BELLO, L. Vigje por las Escuelas de Espafia. Por Andalucia: Cddiz, Mdlaga, Granada.
Las dos Castillas: Toledo, Soria, Madrid 1927, 144. Hay una edicién mds reciente, relativa
a los afios 1926-1929, con estudio introductorio de Agustin Escolano Benito. Véase BE-
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Precisamente Bello comprobd que en los presupuestos municipales de
Mailaga de 1926-1927 se habian aumentado los gastos para la construccion de
un campo de golf, disminuyéndose los dedicados al capitulo de ensefianza. El
deporte era, por tanto, otro de los recursos utilizados por los gobernantes para
ofrecer a los turistas y residentes extranjeros “motivos de atraccién y de re-
creo”. Lo cierto es que el golf comenzé a practicarse en Mdlaga en los afios 20,
como resultado de los primeros contactos que la ciudad tuvo con el turismo,
decidiéndose entonces adquirir unos terrenos en las cercanias de Torremolinos
y destinarlos a campo de golf. Una vez comprados 740.000 m?2 al precio de 1
ct. por metro, se encargd el proyecto del trazado del campo al arquitecto inglés
Coll por indicacién de la Reina Victoria Eugenia, “muy interesada en la obra
porque venia a Mdlaga en la época invernal para visitar a su madre la Princesa
Beatriz de Battenberg, que pasaba una temporada en el Hotel Miramar, y con-
sideraba que el golf podia influir notoriamente en la expansion turistica de
Milaga”. Una expansion a la que contribuirfa el Sindicato de Iniciativas, crea-
do en 1928 para “promocionar cuanto fuera conveniente a la atraccién y man-
tenimiento del turismo”, del que formaban parte Enrique Van Dulken Nagel,
Joaquin Garcia de Toledo y Luis Fernandez de Villavicencio y Crooke. Final-
mente, el 3 de diciembre de 1929 se colocé la primera piedra del campo de golf
en un acto al que asistieron el Infante Don Jaime, el general Cano Ortega, el
Presidente de la Diputacién, Juan Luis Peralta Bundsen, y los integrantes del
mencionado sindicato. El proyecto fue realizado gracias a una subvencién del
Patronato Nacional de Turismo, presidido por José Antonio de Sangréniz y en
el que también figuraba el malaguefio Luis Antonio Bolin Bidwel, que més
tarde seria Director General de Turismo. Con posterioridad se hizo cargo del
Club de Campo Malaga de Golf Pablo Hons, quien le dio un gran impulso
construyendo la casa del profesor24.

LLO, L. Viaje por las escuelas de Andalucia, Sevilla 1998. Sobre la vinculacién de Bello a
la viajera Generacién del 98, puede consultarse ROJO OVIES, J. “Noticia de Luis Bello
(1872-1935) y de su libro «Viaje por las escuelas de Espafia»”, Archivum XXIX-XXX, 1979-
1980, 115-43. Torremolinos habia experimentado una notable transformacién desde 1925,
gracias a su clima y a las aguas del mar, a las que se atribufan propiedades curativas de la
tuberculosis. De hecho, desde mediados del siglo XIX se planteé el uso de la ciudad de
Milaga como estacion de reposo para tuberculosos, por lo que se hizo necesario higienizarla.
De este modo, su promocién terapéutica fue anterior a la turistica. Véase al respecto, CAS-
TELLANOS, J. “La promocién de Mdlaga y la idea de ciudad saludable”, Dynamis 18,
1998, 207-31.

24. BELLO, L. Vigje por las Escuelas de Esparia..., 149; GONZALEZ MARTfNEZ, F. Medio
siglo de periodismo. El deporte de Mdlaga a través de una pluma, Mélaga 1973, 595-6 y
598.
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La palabra cantada también se puso en la Dictadura al servicio de la
potenciacién del turismo. Generalmente criticas con lo establecido, las coplas
de Carnaval, sometidas entonces a censura previa, se hicieron eco del queha-
cer municipal tendente a mejorar Malaga desde un punto de vista urbanistico y
atraer con ello a turistas durante la estacién invernal. Aunque con cierta ironia
sutil y sefialando el paro obrero existente en la ciudad, la siguiente, escrita por
la comparsa de la capital “Los Bohemios Malaguefios”, refleja las expectati-
vas creadas en torno al Plan de Grandes Reformas: “Los proyectos de refor-
mas/ que a cabo el Ayuntamiento/ de Mdlaga estd llevando,/ seran un aconteci-
miento./ A la par que se enaltezca/ nuestra hermosa capital,/ le dard vida al
obrero/ que falta haciéndole estd./ Una vez ya construidos/ los ensanches y
paseos/ podrd ser del mundo/ Mélaga recreo./ j Ay, mama! jAy, mama!/ todos
los que tengan/ miles de pesetas/ vendran a invernar./ A gozar, a gozar/ del
placer tan grande/ que este lindo clima/ les suele brindar./ Mira, mira, mira,
mira,/ quien nos venga a visitar,/ si prueba el «pescao» frito/ se hace malague-
fio/ y no se va més”.

Malaga no tenia simil posible con otras ciudades de Espafia y el mundo. A
la altura de 1925 estaba modernizada y en franca expansion, era cémoda para
vivir, como hacia saber esta otra copla de la citada comparsa: “Es Madlaga la
gentil/ la ciudad mds chic/ de la Espafia entera./ Pues como verd usted/ en
progreso es/ casi la primera./ (...) Qué es ya Madrid,/ ni Paris,/ ni el mismo
Berlin,/ si se comparan/ con lo bien que se estd aqui...”. No cabia mejor publi-
cidad de sus alicientes para los fordneos que la letra del pasodoble que repro-
ducimos a continuacién, compuesto para el Carnaval de dicho afio: “Aunque
sea malagueilista/ o tenga monomania,/ siento ilusién,/ siento ilusién,/ por esta
ciudad bendita/ paraiso de Andalucia,/ serd pasién,/ serd pasién./ Mélaga ideal,/
cuna eres del Arte y la Libertad;/ es tu suelo un edén/ de salero, de flores y de
placer;/ y tus mujeres son/ mas hermosas que el Sol./ ;Viva esta preciosa tie-
rra,/ llena de luz y alegria,/ porque en toda ella se encierra/ lo mejor de Anda-
lucia!/ Este coro en su cantar/ grita con sincero amor:/ Que esta tierra sin par/
es del mundo, la mejor!”25.

No obstante, para que pudieran cumplirse los objetivos marcados por los
gobernantes en tal materia, se hacia indispensable combatir con presteza y
eficacia cualquier intento ajeno de malograrlos y desacreditar con ello al régi-
men. La feroz competencia econémica entablada con otros paises en la lucha
por la conquista de los mercados, los intereses geoestratégicos que definfan
viejas rivalidades politicas entre naciones, que han dado lugar histéricamente,

25. A. D. E., Festejos, caja n° 18, 1925. Sobre el Carnaval como reflejo de la realidad social,
véase BALOSCAIN GARCIA, R. “Los procesos sociales de una comunidad a través de la
fiesta del carnaval”, Actas II Seminario del Carnaval, Cadiz 1988, 161-5.
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incluso en la actualidad, a episodios recurrentes de enfrentamientos y batallas
verbales, simbélicos, virtuales, obligaron a aquél a poner en marcha su aparato
de propaganda cada vez que la ocasién lo requeria, a fin de contrarrestar criti-
cas y descalificaciones vertidas en la prensa extranjera hacia Espafia, sus diri-
gentes y sus habitantes, en una suerte de resurreccién de la labor que no mu-
chos afios antes realizase Julidn Juderias para eliminar la leyenda negra exis-
tente, en particular en Inglaterra, sobre los mismos26.

Los espafioles que atacasen al régimen y sus instituciones,
desprestigiandolas, serian objeto, igualmente, de las sanciones gubernativas y
multas contempladas en la Real Orden circular de 2 de julio de 1926 (Gaceta
de Madrid de 3 de julio de 1926), ya que tal actitud se consideraba falta o
delito. Real Orden debida a que “la opinién publica, conmovida e indignada
por la visidn de trastornos nacionales, demanda pronto y ejemplar castigo, no
s6lo para los que a promoverlos se disponian, sino para aquéllos que con su
constante murmuracién llevan al dnimo publico desfallecimientos y descon-
fianzas que tanto pueden entorpecer la reconstitucién nacional y quebrantar el
crédito y el concepto del pafs en el extranjero”. Las multas se impondrian “a
las personas que con su conducta hostil y sus predicaciones desmoralizadoras
dafian el interés publico”, destindndose las cantidades de dinero obtenidas a
fines benéficos?7. La ley del silencio imperaba. Lograr el resurgimiento de la
patria era la excusa perfecta.

En cuanto a Mdlaga, presente, como puede advertirse, en el mundo, y a fin
de que siguiese estdndolo, en la sesi6én de la Comisién Municipal Permanente
de abril de 1926 Francisco Giménez Lombardo propuso que se manifestase “a
D. Joaquin Bosch, Director de las Oficinas de Fomento del Turismo Espaifiol,
con domicilio en Londres, el agradecimiento de la Corporacién, por su campa-
fla en favor de Mdlaga, frente a las insidias publicadas por la Prensa inglesa, y

26. Véase JUDERIAS, J. La leyenda negra, Madrid 1986. Juderias, que escribié en 1913 La
leyenda negra y la verdad histérica con motivo de un concurso literario convocado por La
llustracion Espafiola y Americana y cuya labor era vista con satisfaccién por Alfonso XIII,
define la leyenda negra como “el ambiente creado por los fantésticos relatos que acerca de
nuestra patria han visto la luz publica en todos los paises, las descripciones grotescas que se
han hecho siempre del cardcter de los espafioles como individuos y como colectividad, (...)
las acusaciones que en todo tiempo se han lanzado contra Espafia, funddndose para ello en
hechos exagerados, mal interpretados o falsos en su totalidad...” (28). Asimismo, puede
verse GARCIA CARCEL, R. La leyenda negra. Historia y opinién, Madrid 1992; “Los
fantdsticos relatos acerca de nuestra patria: La leyenda negra”, Historia Social 3, 1989, 3-
15; MOLINA MARTINEZ, M. La leyenda negra, Madrid 1991. Una muestra de la respues-
ta dada a las visiones negativas de Espaiia ofrecidas en el cine de los afios 20 en CAL, R. art.
cit., 13-4.

27. Boletin Oficial de la Provincia de Mdlaga (Mdlaga), 9-7-1926.
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que al Sr. Marqués de Valle Incldn, Delegado Regio del Turismo, se le exprese
igual gratitud por haber comunicado a la ciudad la publicacién en un periédico
inglés de cartas en que se censuraba injustamente la hospitalidad con los ex-
tranjeros y se daban datos falsos y perjudiciales a Mdlaga que motivaron una
campafia de protesta por parte del Consulado y de la Colonia inglesa. La Co-
misién undnimemente aprobé lo propuesto por el sr. Giménez Lombardo™28.

Pese a ello, la picaresca de algunos duefios de hoteles durante la Semana San-
ta llevaria a las autoridades municipales de la Dictablanda a tratar de frenar abusos
hacia los turistas que repercutiesen negativamente en la percepcién que de la ciu-
dad se tenia en el exterior. En un contexto de auge de una manifestacion religiosa
rentable para comerciantes e industriales y escaparate del desarrollo local, los co-
mentarios del escritor Narciso Diaz de Escovar no dejan lugar a dudas: “En Mdla-
ga estos dfas se nota ya la actividad de la Agrupacion de Cofradias para que la
Semana Santa, que tan famosa se va haciendo, resulte superior a los afios anterio-
res. Es de gran importancia para los industriales, que hallan considerable fuente de
ingresos en estas solemnidades. (...) seran invitadas representaciones del Gobier-
no y de la Prensa. Se anuncia la llegada para esos dias de algunas expediciones de
turistas extranjeros. El Gobernador y el Alcalde estdn dispuestos a castigar con
mano severa los abusos de los duefios de Hoteles y fondas que suelen prevalerse de
la abundancia de forasteros en provecho propio”29.

28. Archivo Municipal de Malaga (A. M. M.}, Secretaria de la Alcaldia y General, legajo 3.563,
22-4-1926. Ya en la Mdlaga de los afios previos a la Dictadura, en base a los planteamientos
regeneracionistas, que concebian las obras puiblicas como solucién modernizadora a los
males de la patria, puede hablarse de la integracién de los ingenieros en una nueva élite
social de cardcter tecnocrdtico y de sus vinculos con la clase burguesa dirigente. Véase
RAMOS, M? D. Burgueses y proletarios malaguefios. Lucha de clases en la crisis de la
Restauracion (1914-1923), Cérdoba 1991, 112. Y en el periodo primorriverista hallamos
una prueba de ello en la destacada presencia piblica de Francisco Giménez Lombardo,
ingeniero de Caminos, Presidente del Sindicato de Iniciativa y Propaganda en 1924, Presi-
dente de la patronal en 1925 y Comisario Regio en 1928, que formé parte del mencionado
grupo “Decuria Malagueiia”.

29. DIAZ DE ESCOVAR, N. “Las esperadas fiestas de Semana Santa” (A. D. E., Historia de
Mdlaga, caja n° 319, marzo de 1930). La constitucién el 21 de enero de 1921 de la Agrupa-
cién de Cofradias, la primera que se creé en Espafia, bien recibida por la prensa local, res-
pondié, en parte, al interés existente en la ciudad por dotarla de atractivos para promover el
turismo y superar la crisis econdmica causada por el declive industrial y la decadencia de la
burguesia. Ese interés lo confirma la aparicién en abril de 1930, al precio de 1 pts., de la
revista sobre Semana Santa Christus, dirigida por Valero Enfedaque Blasco y cuya Redaccién
estaba en calle San Agustin, n° [4. Lo cierto es que ya en 1922 se habia editado una revista
anual de Semana Santa, La Saeta, que dirigia Francisco Morales Lépez. La Saeta, que con-
tinu6 publicdndose durante la Dictadura, introdujo a partir de 1928 informacion en inglés y
francés, lo cual revela el auge del turismo en Madlaga y, en especial, la contribucién
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Por otro lado, las autoridades intentaron solventar el problema de los nu-
merosos indigentes que deambulaban por el Puerto a la llegada de los vapores
para pedir limosna a los pasajeros que desembarcaban. Las protestas recibidas
por tal motivo les llevaron a tratar de remediar lo que consideraban impropio
de una ciudad turistica y una nacién en la que estaba prohibida la mendicidad.
Ocultar, negar, lo que impedia mostrar en plenitud las bellezas de Mdlaga, su
avance econdmico, fue una constante en el periodo dictatorial. El paraiso de
prosperidad quedaba reservado sélo a un sector de la sociedad y a los extranje-
ros que lo visitaban y podrian volver a hacerlo. Los pobres y vagabundos, los
marginados del sistema, deberfan estarlo, igualmente, de un espacio piblico
que no les pertenecia. Recluidos en Asilos y otros centros benéficos, en territo-
rios privados, acotados, quedarfan lejos de la visién idilica, placentera, que se
esperaba proporcionar a los viajeros para que la propagasen en sus lugares de
origen.

En este sentido, el Gobernador Civil, Enrique Cano, transmiti6 al Alcalde
en julio de 1928 las 6rdenes que le diera el Ministro de Gobernacién para que
se pusiese término a dicha situacién, incomoda hasta para los mdximos diri-
gentes nacionales: “El Excmo. Sr. Ministro de la Gobernacion en telegrama de
21 del actual me dice lo siguiente. «Son varias las quejas que recibo por el

a éste de la Semana Santa. Sobre las relaciones entre Semana Santa, prensa y turismo en
Milaga, puede verse CASTELLANOS, J.; DELANGE, D. “Alabanza, promocion y critica:
la prensa malaguefia en torno a la etapa fundacional de la Agrupacién de Cofradias de Ma-
laga (1921-1931)”, en VV. AA.: Cofradias. Historia. Sociedad. Estudios sobre la Semana
Santa malagueria, Mélaga 1997, 37-82; ESTEVE SECALL, R. Turismo y Religién. Aproxi-
macién a la historia del turismo religioso, Mélaga 2002, 402-15. Julidn Sesmero apunta que
la Agrupacion parecia mas una entidad de promocién turistica que de coordinacién de la
Semana Santa, por lo que el Obispo, Manuel Gonzélez Garcia, no recibié de buen grado su
creacién. Véase SESMERO, J. “De albaiiil a Excelentisimo Sefior, Antonio Baena Gomez
fue un malaguefio que se hizo a si mismo”, Sur, 11-3-1990, 20. La labor de fomento del
turismo realizada por la Agrupacién -presidida por el constructor Antonio Baena, Hermano
Mayor de la Cofradia de la Sangre- mediante carteles, revistas, folletos en varios idiomas,
emisiones radiofénicas y anuncios en Madrid, en los que se insistia en el clima benigno de
Milaga y el arte y lujo de sus procesiones, es destacada también en DORADO PEREZ, S.
“El nacimiento del asociacionismo cofrade. L.a Agrupacién de Cofradfas de Semana Santa
de M4laga”, en FERNANDEZ BASURTE, F. (coord.): 75 afios de la Agrupacion de Cofra-
dias, 1921-1996. Estudio historico sobre la Agrupacién de Cofradias de Semana Santa de
Malaga, Mélaga 1997, 52-107, CLAVIJO GARCIA, A. “La fundacién de la Agrupacién de
Cofradias: Esplendor y suntuosidad en los afios veinte”, en MATEO AVILES, E. de (coord.):
La Semana Santa malaguefia a través de su Historia, Mdlaga 1987, t. 111, 182-203; JIMENEZ
GUERRERQO, 1. Breve historia de la Semana Santa de Mdlaga, Malaga 2000, 79 y 83-5. La
proyeccion ptblica en la Dictadura primorriverista de los dirigentes cofradieros malaguefios
es puesta de relieve en GONZALEZ CASTILLEJO, M* 1. art. cit., 504-5.
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lamentable espectdculo que ofrecen los puertos y muelles a la llegada de vapo-
res y desembarco de viajeros, pues infinidad de pobres exhibiendo su miseria
salen al encuentro de los pasajeros para implorar una limosna y como este
espectédculo no es propio de un pais culto y bien administrado, es necesario se
termine de un modo radical para evitar los juicios que los viajeros, especial-
mente los extranjeros forman de nosotros el triste cuadro que les ofrece la
miseria exhibida en la forma que los pobres lo hacen para obtener una limosna
que necesitan; estando prohibida la mendicidad, no es explicable que ésto su-
ceda y por lo mismo espero que V. E. adopte medidas procedentes para impe-
dir que en ese puerto suceda o se repita lo que es motivo de quejas en extremo
fundadas que las autoridades deben atender cuidadosamente...”.

La respuesta de la Alcaldia, que habia solicitado un informe interno previo
al Inspector Delegado de la Comandancia de la Guardia Municipal, en el que se
ponen de relieve las deficiencias en la labor asistencial del Ayuntamiento (escasa
capacidad de acogida de ancianos pordioseros en el Asilo de Nuestra Sefiora de
los Angeles, carencia de locales para detencién de nifios mendigos...), pese a la
gran cantidad de reportajes e informaciones que hemos hallado en la prensa so-
bre la importancia de la misma y el elevado presupuesto destinado a su realiza-
cidn, fue una respuesta a tono con el discurso del poder, represora, al considerar
la mendicacién como ejemplo de vagancia voluntaria y antipropaganda para
Milaga, y protectora de los intereses econémicos de los ciudadanos rectos y
laboriosos: “...esta Alcaldia, celosa del buen nombre de la ciudad que represen-
ta, envia constantemente a dicha zona, intérpretes para proporcionarles facilida-
des a los viajeros y varios agentes de la Guardia Municipal para evitarles las
molestias que sufren con peticiones de limosnas deteniendo a los adultos que por
cualquier concepto lo intentan, siendo conducidos a la Comisaria de Vigilancia
(...) Con respecto a los nifios que son los que en su mayorfa proporcionan las
molestias, cuando son explotados por sus familiares (...), son éstos los detenidos
como inductores y verdaderos responsables, pero cuando son vagabundos y su
edad lo permite, son también detenidos y recogidos en la Casa de Detencién que
este Ayuntamiento sostiene, aun cuando en algunos casos, haya necesidad por
falta de capacidad de darles salida a unos para poder entrar otros, dificultad que
esta Alcaldia piensa resolver con la amplitud necesaria cuando se confeccionen
los presupuestos del préximo afio venidero...”30,

En relacién a lo anterior, puede resultar de interés tener en cuenta la publi-
cidad de consignatarios de barcos y agentes de aduanas, que, aparte de poner
de manifiesto el desarrollo turistico, es indicativa del auge comercial experi-
mentado por Malaga en la década de los 20. Pedro Rico era uno de ellos: “Con-
signatario de Vapores y Veleros. Acarreos, Embarques y Desembarques. Co-

30. A. M. M., Secretaria de 1a Alcaldia y General, legajo 3.577, 26-7-1928, 2 y 8-8-1928.
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misiones, Consignaciones, Seguros y Despachos de Aduana”. Asimismo, hay
que destacar la casa “Baquera, Kusche & Martin, S. A.”, fundada en 1847 y
cuya central estaba en Mdlaga, que contaba con sucursales en Sevilla, Barcelo-
na, Cadiz y Alicante y con una agencia de turismo, “Viajes Bakumar™3!.

También habria que mencionar la publicidad de establecimientos mercan-
tiles que utilizaban como estrategia de atraccién de un publico selecto y adine-
rado la seriedad y rigurosidad en el trabajo, respondiendo al discurso de exal-
tacién de éste pronunciado por las autoridades: “Visite esta casa [sastreria de
Antonio Galindo, en calle Bolsa, n° 15] en la seguridad de que quedar4 satisfe-
cho. Confeccién inmejorable. Formalidad en las entregas”; “Esmero y Elegan-
cia en la Fotografia Wandre” (Puerta del Mar, 24).

Estrategia acompafiada de tacticas como el conocimiento de idiomas ex-
tranjeros y otras facilidades proporcionadas a los clientes: “Eugenio. Peluque-
ro de Sefioras. Procedente de los mejores Institutos de Belleza de Paris y Ma-
drid. Ondulacién Marcel y al agua. Especialidad en corte de pelo y cejas. La-
vado de cabeza con secador «Specielectric». Servicio a domicilio. Avisos: Hotel
Cabello, Plaza de la Constitucidn, 9. Se habla francés, inglés, italiano y portu-
gués”. Lo snob, la ultima moda, fue uno de los reclamos mas empleados en
locales como el “Salén Modermno”, donde oficiales especializados llevaban a
cabo cortes de melenas a 75 cts. (1’50 pts. a domicilio). Asimismo, muchos
anuncios de tiendas de confeccién y sastrerias (“La Innovacién”...), entre otras,
se publicaron en inglés y franc€s en revistas como Christus, dedicada a la Se-
mana Santa. Sin embargo, paralelamente a todo ello, se sucedieron las huelgas
y protestas de los trabajadores de dichos establecimientos, que solicitaron rei-
teradamente a sus patronos descanso dominical o aumentos salariales.

Junto a los anteriores anuncios, no obstante, figuraban los destinados al
“otro” sector de la sociedad, integrado por quienes combatian por el ahorro
diario. Se trata de infinidad de negocios (casas de comidas, cafés, tiendas de
alimentacién, almacenes de ropa...) que ofrecian bajos precios como reclamo:
café a 15 cts. en “La Vinicola Chica”, propiedad de Antonio Martin Carreras y
situada en Pasaje de Alvarez, n°s 16 al 20; servicio “esmerado y econémico”
de comida en “Divan-Pérez” de Vélez-Malaga; “Casa de viajeros H. El Nuevo
Comercio. Precios muy econémicos (antigua Sevillana). Calle del Duende, 47;

31. El Director gerente de “Baquera, Kusche & Martin, S.A.”, el abogado malaguefio Rafael
Baquera y Segalerva, era Concejal y Vocal de la Cdmara de Comercio. Ibidem, legajo 3.580,
24-6-1926. Sobre las agencias de viajes y el transporte maritimo en Espafia en el primer
tercio del siglo XX, véase PELLEJERO MARTINEZ, C. “Antecedentes histéricos. .., 56-7
y 67-8. Hasta el inicio de la Guerra Civil las agencias de viaje espafiolas se caracterizaron
por su escaso ndmero, su dedicacidn al turismo receptivo, su entronque con empresas de
transporte por ferrocarril y marftimo, su escasa promocion y la practica de una actividad que
no estuvo legislada hasta la promulgacién del Decreto de 19 de febrero de 1942 (57).



718 M? JOSE GONZALEZ CASTILLEJO

“gran higiene” y “exactitud en el peso” en la carniceria que Manuel Martin
Estévez regentaba en la nave central del Mercado de Alfonso XII 'y que proveia
acuarteles y casas benéficas; “Casa Amo”, grandes almacenes de ropas hechas
(Compaiifa, 17-19): “La Casa mds acreditada y que vende mds barato en Mala-
ga”; “Grandes Establecimientos de Calzados Ciudad del Betis. 10 Sucursales
en Andalucia. Ventas directas del fabricante al consumidor. Calzados para to-
das las clases sociales a precios bajos. Pasaje de Heredia, 1 al 21 y 62 al 727,
“Bazar de muebles Rafael Moreno Rosas™: “La casa que mds barato vende”
(Casapalma, 3); “«Los Moriles». Fiambres por raciones. Vinos, Cervezas, Caf¢,
Refrescos. Se dan tapas variadas. Cubiertos econdmicos. Cuartos reservados.
Marin Garcia, 1 y 3. Visite esta Casa”; sastreria “La Innovacién” (Plaza de la
Constitucién, 1): como “vende mucho, vende més barato que todos”; calzados
“El Porvenir” (Antequera), los mejores y mds baratos (zapatillas de pafio para
sefiora desde 3 pts. el par, zapatos de caballero en color de moda y negros
desde 22 pts.); “Almacenes Mas6” de tejidos: “Fantasias y Novedades. Si que-
réis comprar barato y bueno, visitad estos antiguos almacenes. Castelar, 3 y
Alarcén Lujan, 6”; “El Bazar Malaguefio” (Castelar, 5, antes Martinez): ““; Quie-
re V. saber cudl es el establecimiento mejor surtido en comestibles y colonia-
les? Esta Casa garantiza la calidad, peso y medida exactos y precios sin com-
petencia en todos los productos”; “Novios. No comprar vuestros muebles sin
visitar ]a casa de Saturnino Dominguez. Nueva, 50. Es de las casas que presen-
ta mayor surtido y precios mds ventajosos. Grandes existencias en cretonas
inglesas. Tapiceria de todas clases”; zapateria “La Paz” (Pasaje de Heredia):
“Para adquirir calzado elegante y barato”; “Si quiere V. comprar baratos arti-
culos de buena calidad y gusto, visite la Casa Varo. Camisas, corbatas (...)
Todo bueno, por poco dinero” (Santa Maria, 5); sastreria de Luis de Guzman
(calle Santa Marfa): “Unica que confecciona trajes de caballeros a precios muy
econdémicos”; “Nuevos precios muy baratos en calzados elegantes de inmejo-
rable calidad, encontrard V. en Zapateria Americana (Especerias, 6 y 8)”; mue-
bles “La Industrial” (Ollerias, 17): “Extenso surtido en muebles de todas cla-
ses [dormitorios de caoba...]. No comprar sin antes visitar estos Almacenes,
donde encontrardn grandes ventajas en precios y calidad”, etc.

La publicidad de estos negocios contrasta claramente con la de joyerias
(“Rodriguez y Padilla”, en calle Nueva, n° 16, disponia de relojes “de las mar-
cas mas acreditadas” y un “extenso” surtido en joyas de oro, platino, brillantes
y otras piedras finas), comercios especializados en articulos de artesania (“Som-
brillas y Abanicos. Primera casa en Mélaga. Pdez y C*. Plaza de la Constitu-
cién, 17), tiendas de modas (“Modas Amparo Vergara de Luque. Confecciones
y Sombreros. Pasaje de D. Luciano, 2”) y establecimientos (tienda de vinos y
licores “La Reja”, en calle Méndez Nufiez, n° 5) que, con una concepcién mo-
derna de los negocios, ofrecian servicio a domicilio, lo cual también da idea de
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la existencia de una potencial clientela capacitada econémicamente, a la que
podria interesarle el mismo32,

En el primer caso se hallaban, igualmente, los comerciantes que, al objeto
de vender sus mercancias, se veian obligados a exhibirlas con facilidades de
pago, como en la tienda de muebles “de todas clases” “La Equitativa” (Torrijos,
64), o posibilidad de compra a plazos, como en los almacenes de misica
“Sanchez de la Higuera”, con establecimientos en Malaga (Casapalma, 7) y
Almeria, en los que podian adquirirse pianos, autopianos, pianolas eléctricas,
instrumentos de banda y orquesta o discos eléctricos “a precios increibles”,
ademas de fondgrafos desde 5 pts. mensuales y otros “plazos cémodos”. El
hecho de que dispusiera de un taller de arreglo de fondgrafos lleva a pensar
que no era escasa la cifra de aparatos vendidos33. A finales de 1928 lo que si
necesitaba “composturas” era el régimen primorriverista, que se debatia entre
su afan de perdurabilidad y el repliegue de sus bases sociales.

Entretanto, un sector de éstas asumia con agrado unos avances técnicos
propagados por los comercios mediante procedimientos que, de alguna mane-
ra, anticipan a los de los actuales sponsors y recuerdan las clasicas demostra-
ciones ante el ptiblico de la calidad de los productos, retomadas por los moder-
nos creativos publicitarios televisivos. Asi, en febrero de 1929 la “Casa Juan
Lopez” obsequid a los socios del Circulo Mercantil con una audicién del “ma-
ravilloso aparato «The Orchestrola». El escogido programa fue del agrado del
distinguido auditorio que quedé complacidisimo. El aparato, que es una feliz
adaptacion al graméfono de los progresos de la radio y la electricidad, posee
una potencia grandiosa...”34,

Tampoco debia ser reducido el nimero de usuarios de taxis, ya que éstos
eran anunciados en la prensa local ocupando espacios significativos en las pa-
ginas publicitarias. Los avances técnicos, al servicio de los trabajadores y de
los ciudadanos en general: “TAXIS A 0°60. El duefio de los primeros TAXI-
FIAT de pesetas 0’60 (tinicos lujosamente equipados, con rueda, confort) agra-

32. Estos y los anteriores anuncios breves del articulo han sido recogidos en Programa de los
Grandes Festejos de Verano de Mdlaga, 15 de agosto-15 de septiembre de 1924 (A. D. E.,
Festejos, cajan® 18); A. D. E., Festejos, caja n° 18, 1925; Vida Grdfica (M4laga), 9-3-1925,
27-4-1925, 4-5-1925, 31-8-1925, 8 y 15-2-1926, 29-3-1926, 26-4-1926, 17-6-1929, 9-9-
1929; Nomenclator de calles (1928), Malaga 1928; La Region (M4laga), 23-1-1928, 22-5-
1928; El Pregon (Malaga), 29-3-1928; El Mar (Mélaga), 17-10-1928, 2 y 23-7-1930; Christus
(Mélaga), abril de 1930.

33. Programa de los Grandes Festejos de Verano de Malaga, 15 de agosto-15 de septiembre de
1924 (A. D. E., Festejos, caja n® 18); El Mar (Mélaga), 17-10-1928. Poco después la prensa
anunciaba ventas a plazos de aparatos fonogréficos desde 10 pts. mensuales. Vida Grdfica
(Midlaga), 25-3-1929.

34. El Instituto de Mdlaga (Mélaga), marzo de 1929.
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decido al favor que le dispensa su numerosa clientela, pues no dejan descansar
los coches, tiene el gusto de participarle que desde el Sdbado 22, pueden dispo-
ner de otro coche FIAT, tipo Sport, color amarillo, y que a pesar de ser coche
de lujo vale el kilémetro pesetas 0’60 y la bajada de bandera es de 800 metros
como en los otros cinco. Los coches tienen la matricula del 1.800 al 1.804, de
parada en Calle LIBORIO GARCIA Y SANTA LUCIA™35. El lujo podia ser
compatible con el ahorro. No tanto con los bajos salarios de un importante
sector de la poblacién y de muchos de los conductores de taxis, cuyas huelgas
en este periodo estuvieron motivadas, en su mayoria, por dicha causa.

Lo cierto es que la proliferacién de anuncios relacionados, de un modo u
otro, con los automdviles, nos lleva a sefialar la importancia que éstos empeza-
ron a tener en la vida cotidiana tanto a nivel laboral como desde el punto de
vista del ocio, gracias a la posibilidad que presentaban de efectuar excursiones
campestres que fortaleciesen el cuerpo y sustituyesen, quizas, a las realizadas
en los 1°s de Mayo previos a la represion dictatorial. Entre otros, podemos
mencionar los siguientes: coches “Buick™; la “Camiseria Moragues” regalaba
un auto “Fiat” a su clientela; “Gasolina «Automovilina». La mas homogénea.
De venta en todos los pueblos de la provincia por surtidores garantizados. Exi-
gir esta marca”; “Curtidos Evaristo Minguet” ofertaba un extenso surtido en
lonas y articulos para carrocerias; “El coche mds elegante es el Studebaker”;
automoviles de alquiler y motocicletas con “side-cars” en el establecimiento
de Enrique Virtudes (Alameda Principal, 11); bujfas “Bosch”; lubrificantes para
engrasar coches; continuos anuncios de automéviles de alquiler, talleres de
reparaciones y gasolinas en El Sol de Antequera, ciudad en la que podian com-
prarse neumadticos en el comercio de Enrique Loépez Pérez36.

La publicidad de vehiculos de motor puede vincularse a la de aquellos
articulos, también fruto del avance tecnoldgico, que inundaron las paginas de
los diarios y revistas locales por medio de anuncios que explicitan su acepta-
cion entre los ciudadanos o, al menos, entre los mds pudientes. En este sentido,
en su comercio de calle Luis de Velazquez, n° 3, José Fernandez Escobar reali-
zaba reparaciones de toda clase de maquinarias y disponia de todo tipo de
materiales para instalaciones eléctricas: aparatos de calefaccién y para alum-
brado, estufas eléctricas, electro-bombas, contadores, motores, teléfonos, tim-
bres, lamparas de filamento metélico y de medio watio, amén de baterias y
accesorios para automéviles. Y Carlos Mosé Moreno era el agente exclusivo

35. Vida Grdfica (Mdlaga), 31-8-1925.

36. Mdlaga. Revista de Cultura Popular (Mélaga), 14-4-1924; Programa de los Grandes Feste-
jos de Verano de Mdlaga, 15 de agosto-15 de septiembre de 1924 (A. D. E., Festejos, caja n®
18); Vida Grdfica (Mélaga), 28-9-1925, 25-3-1929; El Sol de Antequera (Antequera, Mila-
ga), 2-1-1927.
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para Madlaga y su provincia (Calderdn de la Barca, 2) de la mdquina eléctrica
para picar carne “Hobart”: “Sencilla. Répida. Elegante. {Es una maravilla!”37.
Asimismo, El Sol de Antequera incluia continuamente anuncios de la linterna
“Lot”, “la luz del dia en 1a mano e imprescindible al vivir moderno. Las hay
desde 3’50 pesetas”. Salvados por Primo de Rivera del caciquismo y la inmo-
ralidad, como el patriarca biblico lo fuera por Dios de la destruccion de la
corrupta Sodoma por una lluvia de fuego, sus usuarios verfan el esplendor del
progreso de una localidad particularmente proclive a las huelgas y demas mo-
dalidades de lucha obrera.

Sus habitantes podian percibir, pues, en su vida cotidiana los beneficios
éticos de la modernidad. También los estéticos: “Peluqueria Higiénica. Servi-
cio esmerado. Limpieza. Gran confort. Lociones. Fricciones. Lavados de ca-
beza al champuig. Masaje facial. Rizado eléctrico del cabello para sefioras,
sistema Intea. Corte de coletas a lo gargon por un experto oficial traido ex
profeso de Sevilla para esta clase de servicio. Se facilitan abonos mensuales
econdémicos, por servicios a domicilio para sefioras, sefioritas y caballeros”
(calle Infante Don Fernando, n° 106. Antequera). Las antequeranas tenian opor-
tunidad de adecuar su imagen a las exigencias de la moda desenfadada de los
afos 20 y, al mismo tiempo, ejercer, si lo deseaban, su vocacién de sabias,
ahorrativas y eficaces amas de casa gracias a los dlbumes La Canastilla de
labores, que costaban 1 pts. cada uno, y a El practicon, “tratado completo de
cocina, al alcance de todos, y aprovechamiento de sobras”, escrito por Angel
Muro y vendido a 7’50 pts.38. Y, sin duda, aprovechar la comida sobrante era
habitual en una poblacién sometida a bajos salarios y continuas fluctuaciones
de los precios de los alimentos.

De cualquier forma, las amas de casa de Antequera y el resto de la provin-
cia tuvieron en estos afios un valioso aliado por el que sélo pagaban 10 cts.
(cada cubito): “La mds sencilla, la més barata, la mejor ayuda en la cocina es
sin duda el Caldo Maggi en cubitos. Es tan excelente para preparar un caldo
como para mejorar o aumentar el puchero y como base para sopas y salsas”. La
gran cantidad de anuncios que hemos encontrado de “Caldo Maggi” informa
acerca de la situacién econémica de muchas familias y la aparicién de un pro-
totipo de mujer més activa que disponfa de menos tiempo para dedicarlo a
preparar sofisticados y complejos guisos en el inico espacio que desde siem-
pre le habia estado adjudicado, el hogar. Gracias a “Maggi” su marido e hijos
le estarfan igualmente agradecidos: “Lo que dice Pepe: «Mam4, el cocido tiene
un sabor mucho mas rico desde que es preparado con caldo Maggi en cubi-

37. Programa de los Grandes Festejos de Verano de Mdlaga, 15 de agosto-15 de septiembre de
1924 (A. D. E., Festejos, cajan® 18).
38. El Sol de Antequera (Antequera, Malaga), 20-3-1927, 25-9-1927.



722 M? JOSE GONZALEZ CASTILLEJO

tos»...”. De todo ello nos hablan también los cuantiosos anuncios de produc-
tos de limpieza incluidos en las revistas ilustradas locales. La incorporacién de
la mujer al trabajo extradoméstico hizo imprescindibles articulos que econo-
mizasen no sélo dinero. El tiempo fue oro tanto en la Dictadura como en la
etapa precedente. As{ lo deja entrever la publicidad del jabén “Chimbo™: “Lava
bien todas las ropas con cualquier agua. Hace innecesaria la lejia. Ahorra tiem-
po, trabajo y dinero™39,

De igual manera, debfa ser elevado el nimero de fumadores/as existentes
en Médlaga, sobre todo si tenemos en cuenta la proliferacion en los semanarios
locales de anuncios de papel de fumar, especialmente en los meses en que
empezo a edificarse la fabrica de tabacos, y pese a las frecuentes criticas a las
mujeres que fumaban. Las marcas “Nikola”, “Elite” o “Clésico” recurrieron a
imdgenes de mujeres en actitud seductora (hombros desnudos, piernas
entrecruzadas, miradas insinuantes y altivas), invitando, incitando al consu-
mo. La tradicional identificacién masculina mujer-placer-lo prohibido se pone
asi, una vez mds, de manifiesto, revelando, por otra parte, el surgimiento en la
década de los 20 de una mujer més sofisticada, perteneciente a la €lite de la
sociedad, que “aspiraba” a imponer su presencia en el espacio publico: “Las
mujeres fuman cada dfa mds™40. Afios 20. Siglo XX. La modernidad llegaba a
la vieja patria hispana, pero sus mujeres seguian siendo tan pecadoras como
antafio. Las renovadas Evas de Malaga, Madrid u otras capitales podrian con-
tinuar tentando a los hombres con sus encantos. La serpiente la incorporaba el
dibujante Focus en el siguiente anuncio: “Eva en el siglo veinte en lugar de
manzana ofreceria a Addn un estuche del delicioso papel de fumar marca MI
PAPEL. Extrafino. Engomado. Ceniza blanca. Estuche 100 hojas, 10 cénti-
mos. Luis Garcia Fayos. Serranos, 14. Valencia™41.

Las mujeres fuertes de la cosmopolita Mélaga, como sus predecesoras de
la Biblia, tenfan la posibilidad de imponer en la ficcién publicitaria su carcter
y opiniones, puesto que en la vida real los mensajes moralizantes y antifeministas
se infiltraban incluso a través de aquélla. En este sentido, la unidad de la fami-
lia fue uno de los principales objetivos perseguidos por los gobernantes en la
Espaiia “chic” de Primo de Rivera, en la que, de todos modos, podia presagiarse
a fines de 1927 el cambio de mentalidad que traeria consigo la llegada de la
Repiblica: “Ha llegado a nosotros la noticia que se relaciona con el divorcio
entablado por la sra. de Sokolda (...) Se trata de una separacién matrimonial,

39. La Unicn llustrada (Malaga), 11-2-1923; Vida Grdfica (M4laga), 19-4-1926, 16-7-1928.

40. La Union llustrada (Mélaga), 1-4-1923, 13-5-1923; El Cronista (Miélaga), 9-1-1926.

41. Mundo Grdfico (Madrid), 12-5-1926. Sobre el mito del pecado femenino y su influencia en
la mentalidad sociocultural hasta el siglo XIX, véase SANCHEZ ORTEGA, M* H. Pecado-
ras en verano, arrepentidas de invierno. El camino de la conversion femenina, Madrid 1995.
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motivada por el cardcter contradictorio del esposo. Este no se aviene a comprar
su indumentaria donde su sefiora le aconseja. Si hubiera adquirido, cuando
menos, los zapatos en «La Parisién» (Nueva, 2) (...) seguramente no se hubie-
ra llegado a tan grave solucién™42.

Por otro lado, es interesante comprobar que en Mdlaga, al igual que en el
resto de Espaiia, los industriales y comerciantes, como F. Ruiz Terrones, quien
fabricaba en Antequera los chocolates “Primo de Rivera”, o los duefios del
“Bazar Hispano-Americano” de ultramarinos finos (Garcia y Salinas, S. en C.
Marqués de Larios, n° 3. Malaga), pusieron a sus productos y tiendas patrioti-
cos nombres que los hiciesen mds facilmente aceptables por los consumidores
y por unas autoridades de las que tal vez esperasen, en justa reciprocidad, reco-
nocimiento mediante visitas, subvenciones, ventajas fiscales u otras muestras
de legitimacion43.

Consumidores que tenian su propio reconstituyente fisico, el “Ceregumil”,
fabricado en Madlaga y anunciado con planteamientos muy actuales: “Mejor
que la carne y la leche. Alimento vegetariano”. Ahora bien, si preferian “Elixir
Callol”, publicitado profusamente en El Sol de Antequera, también verian au-
mentados el apetito y las fuerzas al mddico precio de 5 pts. Idéntico efecto al
producido por el cacao “Bensdorp”: “El mas delicioso de los desayunos. Nu-
tritivo. Higiénico. Econémico™44.

A la altura de 1927 seguia siendo preciso, pues, fortalecer el cuerpo de los
malaguefios. Finalizada la Guerra de Marruecos, que la ciudad mediterrdnea
habfa vivido intensamente a través de su Puerto (embarco de tropas, desembar-
co de los cuantiosos heridos), podrian surgir otros eventuales conflictos diplo-
maticos internacionales que hiciesen necesaria la intervencién espafiola. Man-
tener vivo el recuerdo de las glorias pasadas, sofiar en dias muy especiales con
ellas, serfa esencial para anhelar las venideras. As{ lo entendia a comienzos de
dicho afio la libreria “El Siglo XX”, que, en un anuncio inserto en El Sol de
Antequera, hacia a los padres de familia una “instructiva” e imperativa pro-
puesta de socializacién de la infancia en el espiritu del régimen militar del
general Primo de Rivera: “Los Reyes de este afio hardn regalos instructivos:
Legionarios y moros, coleccion de figuras recortadas con soporte, para com-
poner batallas. Batallones del Tercio y de indigenas”. Mejor que regalar

42. La Unién Mercantil (Milaga), 18-12-1927. Véase GARCIA DE LA FUENTE, O. Mujeres
en la Biblia, Barcelona 1976.

43. Antequera por su amor (Antequera, Mdlaga) 2, abril de 1924; Programa de los Grandes
Festejos de Verano de Mdlaga, 15 de agosto-15 de septiembre de 1924 (A. D. E., Festejos,
caja n® 18).

44. Vida Grdfica (Mdlaga), 17-1-1927. Sobre el ténico “Ceregumil”, extracto de cereales y le-
guminosas creado por el farmacéutico Bernabé Fernandez Sdnchez, véase BLANCO
CASTILLA, E. (coord.): Mdlaga XX. Historia de un siglo, Mélaga 2000, 40.
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los libros que aguardarian pldcidamente en sus estantes a los compradores de
una proxima centuria sin enfrentamientos bélicos ni violencias, sin la barbarie
caracteristica del siglo XX de la que hablaba Eric Hobsbawm453.

Del uso de la publicidad como “fdbrica” de suefios, como arma politicaen la
cruzada en favor del progreso econémico y la armonia social emprendida por los
gobernantes a nivel local, es buena prueba la pagina “Las grandes industrias
malaguefias” incluida en el semanario Vida Grdfica. En su niimero del 31 de
agosto de 1925 apareci6 un anuncio de la fdbrica “San Andrés” (Cerrojo, 32 y
Fuentecilla, 17), propiedad de Rafael Toval Gordillo, sucesor de Vilches, cuya
casa central estaba en calle Marqués de Larios, n° 7. En pleno corazén de la urbe,
visible para todos los ciudadanos, pudiesen o no comprar, pagar, los productos
ofrecidos por la “primera fébrica establecida en Espana de cajas y estuches de
todas clases”, fundada en 1875. Dedicada a la elaboracién “a motor eléctrico” de
estuches plegables “a todo lujo y econdémicos” para frutos y especialidades far-
macéuticas, de “envases de lujo y corrientes propios para regalos”, en los que
pasas finas, higos y almendras -exportaciones tradicionales de la economia
malaguefia-, ademds de caramelos, bombones y chocolates, podian enviarse en
paquetes postales de 5 kgs. “a todas partes del mundo”, la fdbrica “San Andrés”
(nombre registrado con el n° 8.020), dotada de talleres de imprenta, litograffa,
encuadernacion y relieves, con un apartado de correos (el n°65) y en cuyo depar-
tamento de estuches trabajaban mds de 100 operarias, era la perfecta y santifica-
da encarnacién del discurso de la prosperidad y la unién entre los distintos/dis-
tantes sectores sociales46.

Estuches de todas clases para todas las clases, para acabar con la lucha entre
éstas. Lujo y ahorro, signos del contradictorio devenir de la economia en la Dic-
tadura. Sofisticacién y sencillez, sintomas del fracaso del proyecto de acerca-
miento entre élites y grupos subalternos. Cosmopolitismo y localismo, expan-
sién hacia el exterior junto a defensa de las sefias de identidad malaguefias, cén-
dido resumen del frustrado despegue propuesto por el régimen primorriverista47.

45. El Sol de Antequera (Antequera, Mélaga), 2-1-1927. Véase HOBSBAWM, E. “L.a barbarie
de este siglo”, Debats 50, 1994, 30-7.

46. Programa de los Grandes Festejos de Verano de Mélaga, 15 de agosto-15 de septiembre de
1924 (A. D. E., Festejos, caja n® 18); Vida Grdfica (Mélaga), 31-8-1925. Sobre la utilizacién
del discurso publicitario en la etapa primorriverista como arma en favor de la prosperidad
econdmica y la paz social, puede verse GONZALEZ CASTILLEJO, M?J. “La publicidad
econdmica, un instrumento politico contra la lucha de clases en la Dictadura de Primo de
Rivera (1923-1930)”, Baetica 21, 1999, 401-29.

47. Véase GARCIA QUEIPO DE LLANO, G. El reinado de Alfonso XIII. La modernizacion
fallida, Madrid 1996, 94-131. Cf. BEN-AMI, Sh. “Dictadura y «Desarrollo»”, en La dicta-
dura de Primo de Rivera, 1923-1930, Barcelona 1984, cap. VII, 160-86 (esp. epigrafe 2:
“Progresar con la mayor celeridad”, 167-77).
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Frustrado, en gran parte, por la competencia extranjera, evidente en 1o
relativo a la medicinal y nutritiva pasa moscatel, expuesta al sol, un sol nacio-
nalizado al servicio del poder, incapaz de admitir y asumir la inferioridad, las
limitaciones de Espafia en la buisqueda y consolidacién de nuevos mercados
para sus “excepcionales” frutos, de “indiscutible sanidad”, garantizada por el
procedimiento de cura bajo el influjo del Astro Rey. La inclusion en octubre de
1926 en un semanario editado en Madrid, Mundo Grdfico (Revista Popular
Ilustrada), de un reportaje titulado “Las pasas de Mdlaga”, con fotografias de
las diversas operaciones a que era sometida la “rica” pasa moscatel antes de ser
puesta en venta (vendimia, secado natural, al calor de los rayos solares, de las
uvas en paseros y envasado de las pasas para su exportacién), demuestra la
grave preocupacién existente entre las autoridades por el hecho de que en el
extranjero desde “hace tiempo se han dado cuenta del valor de tan preciado
producto, que entra diariamente en todo hogar como alimento, t6nico, postre y
componente de deliciosos manjares”: “Inducidos por el gran valor que repre-
senta esta riqueza agricola nacional, procuran ya por todos los medios otros
paises producir pasas que nunca rivalizardn con las de la tierra malagueia,
sencillamente porque el sol que baiia a la Perla del Mediterraneo no ha pensa-
do todavia internacionalizarse, y sin este sol magnifico y tnico, ;qué pasarival
cabe?...”48.

Preocupacién que confirma la posibilidad ofrecida por La Pasa de Mdla-
ga, 6rgano de la Asociacién Gremial de Exportadores de Pasas, de suscribirse
a ella en el resto de la Peninsula y en el extranjero y de insertar anuncios a
precios convencionales para captar una clientela que, al publicitar sus produc-
tos en la revista, se interesase por la cuestién pasera. Y ratifica también uno de
los recuadros o anuncios incluidos en el tercer nimero de Mdlaga en América-
América en Mdlaga: “La pasa yanqui, californiana, la ha creado el ddlar. Es
una nueva rica. La pasa de Malaga, gran seflora del mas rancio abolengo y de
la mds brillante ejecutoria, es hija legitima del sol”49. Original, auténtica. Como
el régimen de Primo de Rivera...

Lo cierto es que ya desde 1925 la Junta Provincial de Defensa de la Pasa
Moscatel venia interesandose por la necesidad de efectuar propaganda de di-
cho fruto en el exterior. Asi, en julio, a propuesta de los comerciantes
exportadores, tomo el acuerdo de que, al pedir los certificados, sus peritos

48. Mundo Grdfico (Madrid), 27-10-1926.

49. El Pregoén (Milaga), 4-7-1929. Sobre la confrontacién entre ambas economias, véase MO-
RILLA CRITZ, J. (ed.): California y el Mediterrdneo: estudios de la historia de dos
agriculturas competidoras, Madrid 1995; “La viticultura andaluza de mediados def S. XIX
vista por un californiano. El viaje de Agoston Haraszthy por Espafia en 1861, Revista de
Estudios Regionales 46, 1996, 301-17.
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cobrasen 3 cts. por cada 10 kgs. de pasas, al objeto de dedicarlos a darlas a
conocer en el extranjero. De igual modo, se decidi6 ratificar anteriores dispo-
siciones referentes a clasificacion de granos, condiciones del fruto en racimales
y maderas de los envases, “que por este afio se tendra cierta tolerancia con los
que se encuentren en buen estado de conservacion, pero con el firme propdsito
de que en la vendeja de 1926-27 s6lo se usen envases de madera completamen-
te nueva (...) La Junta terminé en la sesioén de hoy el bienio de su actuacién,
felicitando la presidencia a los sefiores que cesan, por el impulso que (...) han
dado a la misma en defensa de la produccién y mejoramiento del (...) comer-
cio...”30,

Por tltimo, habria que referirse a las Guias de Mdlaga, patrocinadas por la
Agrupacion de Comerciantes y la Federacién Gremial Malagueifia, que son
buena prueba del anhelo de aquéllas de participar en la vida de la ciudad y
promocionar su comercio e industria, a fin de lograr su crecimiento econémi-
co, asi como adelanto de un tipo de publicidad, muy abundante actualmente,
consistente en el respaldo de determinadas marcas a ciertas actividades
socioculturales. A este respecto, podemos destacar la Guia de Mdlaga (1926),
editada bajo los auspicios del chocolate “La Riojana”, casa establecida en
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Milaga en 1868 (“la primera marca espafiola”, “cuanto mds se come mds agra-

"

da”, “el chocolate de los sibaritas”, “el chocolate de los «Gourmets»”, “los
mejores del mundo”, “el chocolate mejor elaborado”), y una joyeria: “Antes
de comprar joyas, visitad la Joyeria San José. Granada, 12”.

Esta modalidad publicitaria venia poniéndose en practica con anterioridad
alallegada de la Dictadura y desde los inicios de ésta. Asi, la Guia de Mdlaga
(1923) -previa al golpe de Estado de Primo de Rivera- fue patrocinada por el
establecimiento de calzados “El Porvenir” (Nueva, 58): “Economiza 30 por

LAY

100 comprando en «EI Porvenir»”, “vende calzado de lujo marca «Shoeman»”,
“Zapatos de charol, lo mejor en «El Porvenir»”, “sin rival en precios y cali-
dad”, “Non plus ultra de la elegancia”, “Para Semana Santa lo mejor y mas
propio en «El Porvenir»”, “El Rey de los zapateros”, “Fébrica de calzado ma-
nual en Baleares”, “Vea V. el aparador de «El Porvenir»”. Y la Guia de Mdlaga
(1923), confeccionada ya en la Dictadura, fue financiada por “Instalaciones
Eléctricas F. Visedo” (Santa Marfa, 8), cuya publicidad aparecia, de este modo,
junto a los nombres de las autoridades locales, que, simbdlicamente, la aproba-

ban, al igual que al progreso técnico, de cara a la ciudadania5!,

50. El Cronista (Mdlaga), 9-7-1925. La Junta, que se reunié en el Gobierno Militar, estaba
compuesta por Francisco Giménez Lombardo, Emilio Crevel, Juan Sinchez Mejias, Anto-
nio Gémez Cano, José Nagel Disdier, Luis Encina Candevat y José Castafios (Secretario).

51. BENITEZ FERRETER, J. Guia de Mdlaga (1923), Malaga 1923; Guia de Mdlaga (1923),
Malaga 1923; Guia de Mdlaga (1926), Malaga 1926. Asimismo, las guias sol{an hacer pro-
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La realidad cotidiana de ésta, vivida, especialmente en los sectores popu-
lares, de espaldas a la prosperidad econémica de papel propagada desde peri6-
dicos y revistas, podria ser objeto de otro articulo. Las luces de soles naciona-
lizados y linternas mdgicas no iluminaron en la Mdlaga de los afios 20 las
sombras proyectadas desde asilos, barrios del extrarradio y maquinas de fabri-
cas e industrias. Desde la otra ciudad, la no publicitada, la negada a turistas y
visitantes significados. Mitos y paradojas del desarrollo...

paganda turistica de la ciudad, publicando poesias de exaltacién de sus encantos e informan-
do de sus fiestas y mejoras en obras publicas. En este sentido, puede verse AGUIRRE
ALCALA—ZAMORA, E. (ed.): Mdlaga en verano, Malaga 1929.
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