EL TOMATE EN LA PRODUCCION HORTOFRUCTICOLA DEL LITORAL

ORIENTAL ANDALUZ

REMEDIOS LARRUBIA VARGAS

RESUMEN

Los elevados niveles de consumo de los tomates, las escasas exigencias cli-
matologicas y edafoldgicas para su cultivo, la elasticidad de las ofertas que
se prolongan practicamente todo el afio agricola, se han traducido en unas
producciones elevadas, convirtiéndose por su extension superficial y produc-
tivaenuna de las hortalizas mdsimportantes de las cultivadas en el litoral oriental

- andaluz, siendo Almeria la segunda zona productora espariola, asi como una
de las principales zonas exportadoras. Estos hechos, expuestos en el presente
trabajo, nos sirve de punto de partida para analizar las caracteristicas y pro-
blemitica actual de su comercio: canales de comercializacion, agentes comer-
ciales, y principalmente su situacién en el marco internacional, y en especial
respecto a los paises comunitarios (nuestros principales clientes).

ABSTRACT

The high rates of tomato consumption together with the low climatic and
edaphological demands of this crop and the elasticity in supply, which runs
throughout the whole of the farming year, have brought about high production
rates, and the tomato has now become one of the major vegetable crops, both
in surface area and in production levels, of all those grown along the eastern
Andalusian coast, Almeria being the second major producing area in Spain as
well as one of the main exporters. The analysis of the characteristics and
commercial problems such as sales network, commercial agents, and in particular
its position in the international market, especially in EEC countries, our main
clients - are based on these facts presented in this study.
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INTRODUCCION

El tomate ha sido siempre un cultivo de gran tradicién dentro del sector horticola esparol,
los elevados niveles de consumo de esta hortaliza, las escasas exigencias climatologicas y
edafolégicas para su cultivo, se traduce en unas producciones elevadas, repartidas por todo el
territorio nacional. Ademis la oferta no se caracteriza por su rigidez estacional sino que se mantiene
durante todo el afio agricola mediante el empleo de diferentes técnicas agronémicas, obteniéndose
diversos periodos de recoleccién que aseguran nuestra presencia continuada en los mercados.

Sibien, el continuado incremento de las ofertas; la continua incorporacién de nuevas zonas
espanolas a la corriente exportadora (especialmente la provincia de Almeria fue sustituyendo la
privilegiada posicién de Canarias en el comercio exterior de este producto con la consiguiente
entranda en conflicto y rivalidad de las diferentes zonas de exportacion, lo que determiné un
autocontrol de las ofertas mediante el establecimiento de cupos de exportacién a las principales
provincias productoras; lo que unido a las medidas proteccionistas de la Comunidad Econémica
Europea en algunos periodos de campafas, mediante precios de referencias que se deben superar
Sino se quiere caer en tasas compensatorias; son a priori una garantia de rentabilidad a nivel
empresarial y sirve también como regulacién de la oferta a nivel nacional.

Por su extension superficial, el tomate es la segunda hortaliza cultivada en Espana, tras
el meldn, y la segunda en Andalucia y en el Litoral Oriental Andaluz, tras el pimiento, sin embargo
dentrodel grupo delas principales especies horticolas, ha sidola Gnica que ha reducido su extensién
superficial desde 1.980 a 1.988

1. LOCALIZACION GEOGRAFICA DE LA ZONA DE PRODUCCION, SUPERFICIE Y VARIE-
DADES DE CULTIVO

La produccién media espafola de tomates en los Gltimos afos se sitia en torno a las 2.300
Tm sobre una superficie algo superior a las 56.000 Ha.

La principal 4rea de cultivo y produccién espafiola se sitia en Andalucia donde el Litoral
Oriental Andaluz (provincias de Milaga, Granada y Almeria) aporta el 66,57% de la superficie
y €l 80% de la produccion andaluza. Nuestra comunidad aporta casi la cuarta parte de la superficie
espafniola de tomates (21,35%) y el 27% de la produccion, seguida por Extremadura, el litoral
murciano-levantino y Canarias.
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Estas cinco comunidades autbnomas albergan casi las 3/4 partes (74,34%) de la produccion
espafiola, sin embargo la importancia, grado y tipo de participacién de cada una de las zonas
productoras en la oferta comercializada en Espana difiere segan el destino comercial que le den
a su producién que viene determinado principalmente por la época hacia la que oriente cada
zona su produccion, de esta forma aunque el cultivo del tomate esta bastante generalizado en
Espana s6lo algunas provinvias van a participar en la corriente exportadora.

Al tomate se le dedica a lo largo del litoral andaluz casi 7000 Ha. lo cual supone el 13%
de la superficie deicada a hortalizas, dentro de ella destaca las primeras ocupaciones, seguida
de la ocupacién posterior, alcanzdndose un grado de aprovechamiento de la superfice de esta
hortalizas del 126,55%. A diferencias de las otras especies horticolas es de destacar la reduccién
superficial que éste ha experimentado desde el principio de la década, cercana al 20% (Cuadro
n 1). Las casi 9.000 Ha. y 500.000 Tm que se producia al principio de la década, la entrada en
produccién continuada de nuevas zonas y la mejora de las técnicas de cultivos no hacian
aconsejable el aumento continuado de la superficie que junto con el control que impone la
administraciéon en el momento de la exportacidn, se vio acompafiado con la incorporacidén paulatina
en la exportacién de otras expecies (fresas, pepinos, calabacines) hacia la que los agricultores
orientan la diversificacion superficial y cuya demanda europea propiciaba su cultivo. Con todo
el cultivo del tomate ha mantenido su posicidn priviligiada en el litoral la mayor parte de la década,
s6lo altimamente ha sido superada por los pimientos.

CUADRO N. 1

DISTRIBUCION COMARCAL DE LA SUPERFICIE DE TOMATE.

COMARCAS 1.980 1.988 DIFERENCIAS
C. GUADALHORCE 803.0 503.0 -360
C. VELEZ-MALAGA 1223.0 1173.0 -50
C. LA COSTA 209.5 256.0 47
C. CAMPO DALIAS 4405.0 2496.0 -1909
C. CAMPO NIJAR-BAJO ANDARAX 1441.0 1362.0 -79
C. BAJO ALMANZORA 2230.0 1078.0 -1152
TOTAL (HA) 10371.5 6868.0 -3503.5

Desde el punto de vista geografico este cultivo se halla muy concentrado en el Litoral Oriental
Andaluz, es la comarca de Dalias la principal drea de cultivo con casi 2500 Ha., el 36% de la
superficie; con mas de 1.000 Ha. de cultivo aparece la comarca de Campo de Nijar-Bajo Andarax
(19,38%), C. Velez-Malaga (17,08%) y Bajo Almanzora (15,70%); entre 250 y 500 Ha., la comarca
del Guadalhorce (7,309%) y La Costa granadina (3,70%).

A nivel municipal es ain mds evidente esta contraposicién en la distribuccién superficial
del cultivo a lo largo del litoral (grifico n. 1): zonas que aporta una importante superficie a su
cultivo frente a otras donde apenas hace acto de presencia, y ain se hace mis latente dentro

.de la principal 4rea de cultivo que es Almeria pudiéndose delimitar varias zonas por la extension,
época de produccién, tipo de tomates y forma de cultivo:
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- La zona norte, que comprende Cuevas de Almanzora, Antas y Pulpi que aporta algo mas
del 13% de la superficie de cultivo (895 Has). Es una zona en la que predomina la campana de
tomate de otofo-invierno y al aire libre.

-.La zona de Campo de Nijar donde destaca Vicar y Almeria que es la primera zona de
cultivo con mds de 1.500 Ha. de cultivo. En esta se combina tanto la produccién al aire libre
como bajo proteccién lo cual amplia extraordinariamente el calendario de comercializacién.

- Por dltimo dentro del Ambito almeriense, en la comarca del Campo de Dalias destacamos
por su aporte los muncipios de Dalias y Roquetas de Mar, también con una superficie superior
a las 1.500 Ha., sin embargo predomina el cultivo bajo protecciéon con tendencia a la exportacion
concentrado en el periodo de diciembre a abril.

Fuera del ambito almeriense éste presenta un alto grado de dispersion, aunque todos los
términos muncipales suelen dedicaralguna superficie a este producto, no suele alcanzar el centenar
de Ha., destacindose Alhaurin de la Torre, Estepona y Algarrobo con mis de 100 Ha. cada uno
en su haber; suelen ser tomates producidos con destino al mercado interior y al aire libre desde
mayo a septiembre.

Segln técnica de cultivo, en 1.986 el 28,62% de la superficie de tomate del Litoral Andaluz
se encontraba protegida: es en Almeria donde alcanzaba esta forma de cultivo mayor consideracién,
algo mas de la mitad de la superficie se hallaba bajo proteccion, lo cual suponia mas del 65%
de la superficie protegida andaluza y un tercio de la nacional, le sigue Milaga donde el grado
de proteccion alcanza el 40% de la superficie de cultivo, mientras que en Granada, tiene menor
incidencia (12,16%), aunque la poca extensién protegida se localiza en la comarca costera.

Por variedades destaca la llamada «Cuarentén Holandés» cuyo cultivo principal se produce
en invernadero, en plantacién de primavera, el Muchamiel para las de otofio e invierno. Al aire
libre destaca las variedades «H-11» y «F-11» y «Flamingo», al aire libre sélo se prefiere cultivar con
vista al mercado nacional las variedades mis precoces y de gran tamafio. En los cultivos de
invernaderos no perocupa tanto la precocidad y se dedica la mayor parte de lo producido a la
exportacién, exigiéndose frutos redondos, lisos, de color uniforme, algo insipido, de pequefo
tamafio en torno a los 60-90 grs. El rendimiento del tomate varia desde los mas de 80.000 kg
que se alcanza en invernadero y en Almerfa hasta los 28.000 kg/Ha en Granada como media.

Por época de recoleccion, aunque el tomate practicamente se produce todo el afio (pri-
mavera, otofno, invierno) lo cual es bastante ventajoso por el escalonamiento de cosecha que
supone con vista al mercado, en el Litoral predomina sin embargo los recolectados desde el 1
de enero al 31 de Mayo (alrededor del 42% de la superficie), en segundo lugar los recolectados
desde el 1 de junio al 30 de septiembre (33,78%) y en tercer lugar los recolectados desde el 1
de octubre al 31 de diciembre (24,80%).

2. ORGANIZACION COMERCIAL DE LOS TOMATES. LA EXPORTACION.INCIDENCIA DEL
LITORAL EN EL TOTAL NACIONAL.

El destino principal de esta hortaliza en el litoral es el consumo interior en fresco hacia
donde se dirige mas de las 3/4 parte (77,37%) de la produccién mientras que es muy escasa la
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industrializacion (0,77%), exportindose el 16,66% de la produccion, pero lo que es destacable
es que se haya multiplicado por dos con repecto al principio de la década.

Con respecto al destino dado a esta hortaliza en el territorio nacional, la exportacion sigue
manteniendo el mismo peso relativo (16,38%), mien-tras que es mayor la participacién del canal
industrial (32,4%) y menor el consumo interior en fresco (45,97%). Con respecto al principio de
la década a nivel nacional la relacién entre los tres canales comerciales pricticamente se mantiene,
tan so6lo ha aumentado ligeramente la industrializacién, mientras que en el litoral ha crecido la
exportacion (Grifico n. 2).
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La exportacidn de tomates responde a iniciativas Canarias inicidndose a finales del siglo
pasado con envios al Reino Unido (1). En esta época y hasta 1.930, la exportacién se realizaba
en regimen de libertad amparado en €l monopolio de la oferta Canaria, fundamentado en las
favorables condiciones climdaticas de las islas y en la ausencia de competidores tanto peninsulares
como extranjeros. En la primera década del S.XX, la exportacidn del fruto habia adquirido tal
entidad, que la Primera Guerra Mundial ocasiond una fuerte crisis econdémica en el archipielago
Canario, al suponer la guerra un declive en las exportaciones. Posteriormente sera la Guerra Civil
espafiola la que marque un nuevo paréntesis a la exportaciéon Canaria. En la década de los anos
40, se inici6 las plantaciones de tomates frescos de invierno en la Peninsula, la promotora fue
la provincia de Alicante bajo la tutela de empresas de origen canario. Ello fue muy beneficioso
para la exportacién, pues con la entrada en produccidn de esta zona se consiguid aumenta la
oferta temporal de las exportaciones, ya que Gran Canaria basaba su potencial exportador en
los meses de enero y febrero y Tenerife hace lo propio en el intervalo de febrero a marzo, en
tanto que el periodo de produccion de Alicante se establecid en el cuatrimestre de septiembre
a diciembre.

Sinembargo lasincipientes plantaciones peninsulares fueron paulatinamene incrementandose
conforme entraban en produccién nuevas zonasy se ensayaban las técnicas de cultivos protegidos
se fue extendiendo ripidamente hacia la vecina Murcia en cuyo litoral se asentaron un gran namero
de empresas (Aguilas) y, posteriormente se incorpord paulatinamente otras provincias en lo
exportado, de forma que en la actualidadla exportacion peninsular se distribuye entre las provincias
de Alicante, Almeria, Cadiz, Castelldn, Granada, Huelva, Malaga, Murcia y Valencia. Hasta la
campana 1.978/79 sélo estuvo presente Alicante, Almeria y Murcia. En la siguiente campaha 80/
81 se incluye a Cadiz y Valencia, en la campana 81/82 corresponde a Baleares, Castellon y Malaga,
la campafia siguiente cuenta con la inclusidén de Granada y en la Camparnia 85/86 se incluye a
Huelva.

Desde un principio, en las islas Canarias se vi6 con inquietud estos avances peninsulares
que rompian su monopolio y consiguientemente su programacion de cultivos y ofertas. Ante ello,
la Administracién se vié obligada a intervenir tratando de mantener el equilibrio entre las zonas.
La medidas que se tomaron para la regulacién temporal de las exportaciones fueron, entre otras:

- La contigentacién de los envios

- El control de la calidad a través de la orden de calidad de 23 de julio de 1.964, con
ella se regula mediante rigidos controles de calidad una oferta desordenada y excesiva.
De esta forma s6lo accedia a los mercados los frutos con altos estandares de calidad,
con lo cual se contenian los excesos de ofertas y se lograba mejorar las rentas.

Sin embargo con estas medidas no se consiguieron los efectos que se proponia ya que
la calidad media se veia continuamente incrementada conforme se ponian en juego todas las

(1) Esta breve exposicion historica sobre las exportacones de tomates, la hemos tomado de: CORTES PEREZ, R. (1.989) El comercio exterior
del tomate editada por FEPEX (Federacion espariola de asociaciones de productores exportadores de frutas y hortalizas) pag. 117-139. ICEX.
Campana de Exportacion. Tomate de invierno 1985/1 'y 1986/1.
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posibilidades que brindaban las técnicas agrondémicas mas avanzadas (investigacion, mejoras de
variedades, técnicas de cultivos ect.)

Otras de las medidas tomadas fue con respecto a la duracién de la camparia de exportacién
en ambas zonas; las dos grandes dreas exportadoras, inician a la par sus exportaciones, es decir
en la época habitual en el mes de octubre, pero la zona peninsular cerrara su actividad exportadora
el 31 de enero de cada afo, de forma que a patir de esta fecha, se mantiene sélo el monopolio
canario. Ante ello, los exportadores peninsulares continuamente demandaban la supresién de
la fecha limite para sus exportaciones, ésto se consiguié mediante la Resolucion de 6 de septiembre
de 1.979 en la que se senala la fecha limite para exporta el tomate fresco de invierno procedente
tanto de la Peninsula como de Canarias, que se inicia a las cero horas del dia 1 de octubre y
finaliza a las 24 horas del dia 30 de abril de cada afio.

En la actualidad, el litoral oriental andaluz posee un lugar privilegiado dentro del ranking
de zonas exportadoras espariolas, desde ella se da salida al 9,33% de las exportaciones nacionales
de tomates y el 18,5% de las peninsulares, siendo la primera 4drea exportadora la regién de Murcia
que aporta algo mds de la cuarta parte de la exportacién nacional (29%) y mais de la mitad de
las peninsulares (52,8%), en Alicante tiene su origen el 27% de la exportaciones peninsulares
y el 15% de las nacionales.

La oferta de produccién de tomates se despliega a lo largo de todo el afio. Asi se evita
en parte los graves problemas que plantean la fuerte concentracion de las ofertas en un reducido
periodo estacional sobre todo ante un producto tan perecedero como éste, que hace practicamente
imposible una exportacién a base de almacenados. A pesar de todo en la campafia anual de
exportacion de tomates se suele diferencia dos periodos estacionales que esta en relacién con
los diferentes periodos de produccién que son los que marcan las dos campanas de exportacion,
puesto que las producciones de las terceras temporadas se destinan al mercado interior v a la
industrializacién. El primer periodo va desde el 1 de octubre al 30 de mayo que incluyen las
producciones de los dos primeros periodos productivos (recoleccion del 10 de octubre al 31 de
diciembre y recolecion del 1 de enero al 31 de mayo), es la denominada campafia de exportacién
de tomates de otono-invierno; quedando el resto de afio para la exportacién del llamado tomate
de verano (recolecion desde el 1 de junio al 30 de septiembre). Es a la campafia de otofio-invierno
a la que se circunscriben nuestras exportaciones, especialmente se desarrolla desde noviembre
a abril momento en que las exportaciones espafiolas tiene que competir con la marroqui. La
exportaciones durante el periodo de verano, desde mayo a octubre poseen un caricter testimonial,
cuando se produce la entrada de los tomates de procedencia holande sa, francesa y belga y las
mejores calidades de nuestros envios en esta época han disminuido y las nuevas plantaciones
que entran en produccidn no tienen fuerza competidora con las europeas, por los que es un
producto destinado al consumo doméstico y a la industrializacién.

La campafa de exportacion de otofio-invierno que es sobre la que recae el grueso de lo
exportado, también puede subdividirse en dos subperiodos: del 1 de octubre al 31 de diciembre
y del 1 de enero al 31 de mayo. Distribuccidén que responde a la adecuacién estacional de las
provincias exportadoras, a la distribuccién de sus ofertas en los mercados exteriores.
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De los porcentajes provinciales de cada tipo de tomate se deduce, en principio, el destino
del mismo y la orientacion comercial de la provincia. Segiin podemos observar en el cuadro n.
2, en 1.986 las provincias con mas de 50.000 Tm producidas (Alicante, Almeria, Murcia, Las Palmas,
Tenerife, Malaga y Huelva), son netamente exportadoras, porque su periodo de producciéon
principal se corresponde con la campana de exportacion de otofio-invierno. El resto de zonas
sitGan sus producciones hacia el periodo estival, entre ellas distinguimos a Extremadura, Navarra,
Toledoy La Rioja, cuyas producciones suelen destinar especialmente a la industrializacion. Mientras
que las de Valencia, Granada, Barcelona, Castellon, con producciones media anual entorno a
las 40.000 Tm, con maxima producciones en el Gltimo periodo productivo, cubren el abastecimiento
nacional en estos momentos. En general en la produccién nacional de tomates exite una pari-
dad entre lo recolectado en la campaiia de otofio-invierno (45,47%) y la campafia estival (54,63),
aunque con un ligera inflexién positiva hacia esta Gltima época.

3. CARACTERISTICAS DE LA CAMPANA DE EXPORTACION.
3.1.- Evolucion de las exportaciones.

Analizando los volimenes inspeccionados por el Servicio Oficial de Inspeccién, Vigilancia
y Regulacién de las Exportaciones del Litoral Oriental Andaluz (Soivre), dese 1.980 a 1.989 ha
salido desde nuestra zona mds de 265.000 Tm. de tomates, lo que ha supuesto el 8,28% de las
exportaciones nacionales en este periodo, y el 15,50% de las peninsulares; el 99,53% de estas
salidas se realizan desde Almeria. A lo largo del periodo, ha ido creciendo la aportacién del litoral
a los volumenes expotados por Espana, durante la primera parte de la década esta zona participd
en la exportacion nacional en un 7%, siendo durante la campana 87/88 cuando se produjo una
revalorizacién importante en la participacion alcanziandose el 11,08%, que se correspondié con
un aumento considerable de las exportaciones litorales mientras que los volimenes exportados
nacionales estaban estabilizados.

Las exportaciones de tomates desde la zona oriental andaluza ha experimentado un
crecimiento mayor que el contabilizado a nivel nacional, frente al incremento litoral del 61,12%
(menor que el de otras hortalizas) para el conjunto nacional el aumento ha sido del 5,69%. En
el territorio nacional las salidas siempre se ha mantenido por encima de las 300.000 Tm medias
anuales, oscilando desde las 329.000 a las 379.000 Tm durante todo el periodo; en el litoral la
evolucién no ha sido tan paulatina sino que los incrementos habidos en las tres Gltimas campafias
han sido tan considerables que en este periodo se ha dado salida al 41% de la exportacion total,
oscilando los volumenes medios anuales entre las 25.000 y 41.000 Tm. (Gréfico n. 3).
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GRAFICO N. 3

EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES Tomates (Costa Oriental Andaluza)

T™ (Miles)
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PENINSULA CANARIAS TOTAL PORCENTAJE
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80/81 173495 156474 329969 7.87
81/82 202868 156459 359327 6.67
82/83 195229 177592 372821 712
84/85 172515 191527 364042 7.11
85/86 191000 174620 365700 8.51
86/87 202632 168213 370045 6.26
87/88 220441 157455 3778% 11.00
88/89 217075 162728 379803 10.40

Fuente: SOIVRE. Mdlaga-Granada-Almeria.

Enlas cantidades de tomates exportadas anualmente influye decisivamente las caracteristicas
especiales de los mercados de este producto, entre las que adquiere especial relevancia el
proteccionismo hacia las producciones comunitarias, que junto con las producciones insulares
impone la necesidad de regular las exportaciones durante la mayor parte de la campafa, lo que
determina que la exportacién de tomate fresco cuente con un techo artificial en base al mecanismo
de precios minimos a respetar, unido a ello la necesidad de autocontrolar la oferta para conseguir
rentabilizar lo exportado, conforme el sector exportador ha ido experimentando una notable
evolucion, en la medida que se ha incorporado nuevas provincias exportadoras. Estas medidas
de contigentacién no favorecen las posibilidades de altos crecimientos de la exportacion.

Igualmente en la evolucidén anual de los volimenes exportados desde el Litoral Andaluz
influye las caracteristicas especiales que posee esta campafa de exportacién que determina la
estabilizacion en la distribuccién de las cotas provinciales con muy ligeras oscilaciones que impone
la rigidez de la normativa legal. Las diferentes provincias no tienen opcién a adecuar la exportaciéon
a sus potencialidades productivas mias que en aquellos periodos semanales en que por la buena
disposicién de la demanda se acuerda en el sector libertad de exportaciéon. De otra parte la
exportacion en los peridodos de libertad tampoco guarda paralelismo con la producciéon zonal
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ya que se produce como consecuencia de circunstancias exdgenas y su ubicacién dentro de la
campafia es por lo tanto aleatoria. Este caricter hasta cierto punto imprevisible de los periodos
de libertad dificulta una planificacién de la produccién coincidente con ellos (2). Estas circuns-
tancias explica que en virtud de su potencial productivo y su superficie cultivada de tomates,
en la zona almeriense éste debiera ser el principal producto horticola de su exportacion cuando
en realidad es superado por otros.

3.2. Evolucién temporal de las exportaciones

Aunque la recolecién de tomates se efectua durante todo el afio conforme va entrando
en produccion las diferentes variedades cultivadas y dreas de cultivos, y aunque la ex-portacion
también se extiende durante todo el afno, sin embargo el grueso de las mismas se circunscribe
a lo que denominamos campafa de exportacién de otofio-invierno, que coinciden con los meses
de octubre a mayo y es cuando se da salida al 93,77% de las exportaciones nacionales. En los
meses de junio a septiembre, aunque se corresponde con producciones de tomates mas importante,
pues la benignidad del clima permite producir al aire libre sin grandes problemas, se destina
la mayor parte a la industria y al consumo interior, ya que durante estos meses en virtud de los
precios mis asequible, el consumidor nacional orienta sus preferencias por el consumo en fresco,
frente a la temporada invernal cuando los elevados precios alcanzado, hacen disminuir el consumo
en fesco ante al alternativa de las conservas mds asequibles econdémicamente.

La camparia de exportacién se inicia en el mes de septiembre con volumenes mediocres,
solo se expide el 5,65% del total, aunque es el Gnico mes que entra dentro de la campana veraniega
con salidas importantes, mientras que en julio y agosto lo que se exporta apenas representa el
1% del total.

A partir del mes de octubre entramos de lleno en la campafa de otofio-invierno, esto se
pone de manifiesto en un considerable aumento de lo exportado, se duplican las salidas del mes
anterior, para continuar aumentado progresivamente consiguiéndose en el periodo de noviembre
a enero el punto ilgido de la exportacién (51,91%). A finales de invierno principio de la primavera
(febrero-marzo) se inicia un leve descenso en la exportaciéon que se acusa notablemente a partir
del mes de abril, momento en que entran de lleno las producciones marroquies, cuya campana
de exportacion coincide practicamente con la espafiola, peroal iniciarse algo mds tarde (noviembre)
se prolonga también mas por la cola, de forma que en estos momentos como consecuencia logica
de la evolucidn de nuestra campana, esta se deja sentir en la calidad del producto con lo que
debemos cuidarlo en extremo si queremos competir con las producciones marroquies y por otro
lado con las comunitarias que también pueden iniciarse algunas en esta época.

En resumen durante la campana principal de exportacion (octubre-mayo) puede observarse

que la oferta esta muy equilibrada durante el grueso de la campana con los loégicos descenso
del principio vy final de temporada. Pricticamente ha sido esta la ténica observada durante todo

(2) ICEX (1985/D), Campana de ... ibidem, pig 131.
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el periodo, es decir, se ha mantenido la primacia exportadora de los meses de noviembre a marzo,
sin embargo desde el principio de la década hay que realizar algunas puntualizaciones en el reparto
mensual de los volimenes exportados: conforme azanza la campana se ha producido un
desplazamiento de las ofertas hacia los primeros meses invernales. En la primera campafa desde
noviembre a marzo, se concentraba la mayor parte de las exportaciones, de forma que la caida
en el mes de abril era menos acusadas, al igual que algo mayor la participacioén de los meses
finales de campana. Posteriormente a lo largo de la campafia se ha ido desplazando sensiblemente
el grueso de lo exportado hacia los primeros meses, de forma que el mes de febrero y marzo
ha ido perdiendo puntos y a partir de abril las exportaciones casi desaparecen. Se observa en
general una tendencia a adelantar las exportaciones como lo de-nota la importancia que ha ido
adquiriendo las salidas durante el mes de septiembre (Cuadro n. 3).

Por lo que respecta a la evolucién temporal de las exportaciones desde el litoral oriental
andaluz, la estacionalidad y duracion de la campafa es similar a la observada para el conjunto
nacional. Se constatan salidas desde septiembre a julio, sin embargo en ambos meses las salidas
no son continuadas durante todas las campanas, depende de las circunstancias por las que ésta
se mueva aconseje la participacién o no de nuestra zona en el comercio exterior espafol. Las
salidas desde la costa oriental se inscribe dentro de la campafia de otofo-invierno, sin embargo
se distingue con mayor nitidez entre una campafia de otofio (19,23%) y una campafia invernal
(enero-marzo) (71,91%) que es la que se impone, coincidente con los momentos en que se
concentran la mayor parte de la produccion: el 67,71% de la produccién almeriense se produce
desde el 1 enero al 31 de mayo y el 37,81% de la produccién malaguena, poca importancia tiene
las producciones granadinas de este periodo (3,54%). La evolucion de la distribucion estacional
de las exportacio-nes no acusa grandes diferencias con respecto al principio de la década, los
meses de septiembre a noviembre ha mantenido la misma insignificancia en todo momento, lo
Gnico a destacar es la disminucion paulatina de las salidas durante el mes de abril y el esparciminto
de las exportaciones durante los dos ultimos meses de campafia hacia junio y julio (Cuadro n.

4).
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Las principales diferencias en las salidas en el tiempo de tomates entre Espafia y la zona
andaluza se concretan en:

- Mayor concentracidn de las salidas en esta zona, en tres meses (enero -marzo) sale
el 71,91% de las exportaciones costeras, con lo que es una campaia de pleno invierno.
Como consecuencia las salidas estacionales son menos espaciadas que las nacionales.

- Pocaimportancia de las exportacion en el primer periodo de campafia de otofio-invierno
(septiembre - diciembre), cuando se produce la salida de casi la mitad (47,65%) de la
exportacion nacional, frente al 19 % de las salidas litorales.

- Mayorimportancia realtiva de las salidas desde el litoral en los meses finales de campaiia
de invierno y meses estivales (a-bril-agosto) (8,85%) que las nacionales en el mismo
periodo (5,56%).

3.3. Distribucion espacial de las exportaciones.

La distribucion espacial de las exportaciones de tomates desde el litoral oriental andaluz,
presenta como marco de acogida principal el continente europeo, fundamentalmente el drea
comunitaria a la que se dirige el 95,53% del total, el resto se reparte bastante desequilibradamente
entre los paises nordicos (4,03%) y el grupo de «Otros Paises» (0,28%).

Concrentdndonos al drea comunitaria como marco principal de las exportaciones hay que
sefialar la concentracién de las ofertas hacia dos puntos preferenciales, Francia y Alemania R.F.
hacia donde se dirigen el 48,04% y el 24,64% respectivamente, mas de 127.000 Tm anuales importa
el primero y mis de 65.000 Tm el segundo, hacia ambos paises se canaliza el 72,6% del total
exportado; el segundo grupo de paises importantes son Holanda, Italia y el Reino Unido que
absorben el 21,38% de las exportaciones litorales con valores absolutos que oscilan entre 11.000
a 26.000 Tm. Estos han sido demandantes continuados y estables durante todas las campanas.
El resto de las zonas hacia las que se han dirigido las exportaciones se han caracterizado por
su inestabilidad temporal, principalmente aquellos mercados que se encuentran fuera del con-
tinente eruropeo (E.E.U.U. y Canada) y por demandar cantidades mindscula, excepto Suiza que
es el pais sobre el que recae el peso de las exportaciones de los paises de la EF.T.A.

Con respecto al principio de la década no ha habido grandes cambios en el nimero de
paises demandates, s6lo se ha producido una leve diversificacién a partir de la campana 85/86
cuando se le adjudica mis participacién al grupo de otros paises y se produce la incorporaion
de los dos paises americanos, aunque ello sélo supone una diversificacidon geografica pues los
volimenes demandados son insignificantes .

En la evolucién de los grandes y medianos consumidores se puede sefalar algunas
diferencias a lo largo del periodo. Se ha caracterizado por el descenso relativo de las exportaciones
hacia Francia, que después de alcanzar su punto dlgido durante la campana 80/81 (61,20%) empezd
su descenso que con ligeras inflexiones le llevé a que en la dltima campafia solo se dirigiera
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hacia él el 37,69% de nuestras exportaciones, en cuanto a las cantidades absolutas practicamente
las ha mantenido durante el periodo, con un incremento del 3,10%.

Este descenso de la participacion relativa de Francia se ha visto compensado por unaumento
de la participacion de Alemania R.F. que de exportar 4.387 Tm (17,79%) ha pasado a 10.998,75
Tm (27,82%). Los otros paises con cantidades demandadas importantes (Holanda, Reino Unido
e Italia) han ido aumentando el porcentaje anual importado desde esta zona. En el resto de paises,
sus escasas y oscilantes demandas, han marco un ritmo sinuoso y dificil de evaluar (Cuadro n.
5.

Al comparar la distribuccion de la exportaciones desde la Costa Oriental Andaluza con
el conjunto nacional, se aprecia algunos cambios (Cuadro n 6):
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- En primer Jugar y como consecuencia légica de la participacién de un mayor ndmero
de 4reas productoras, la diversificaciéon geogrifica de las exportaciones nacionales es mayor que
la del litoral. Existen una serie de destinos con los cuales el litoral andaluz no mantiene contacto
(Mauritania, Portugal, Gabén) y en la medida en que son demandantes de Espafia son potenciales
mercados de esta zona.

- Ensegundo lugar, la concentracién espacial de las exportaciones nacionales es ligeramente
inferior a la del litoral, tanto si lo analizamos por asociaciones econémica de paises como
individualmente. Ello determina que a nivel nacional las exportaciones hacia los paises de [aE.F.T.A
adquiera mayor importancia (7,68%), por lo que se acusa una menor dependencia de los paises
comunitarios (92,21%). Ello nos lleva a la tercera diferencia.

- En tercer lugar, se constata variaciones en el peso que cada pais tiene en la exportacion
nacional, de tal forma que no existe una corespondencia entre el litoral y Espana en los principales
consumidores. El principal destino de los tomates espafoles es el mercado britinico (32,26%),
seguido del Holandés (20,86%) y Francia.

Dentro de la distribuccién nacional de tomates debemos distinguir entre la Peninsula y
Canarias, puesto que el destino dado a sus productos difieren: se puede decir que mientras el
grueso de las exportaciones peninsulares de tomates tiene un destino continental que coinciden
con las litorales, Francia y Alemania reciben el 58,64% de las exportacién peninsular; las de origen
canario a la vez que presentan mayor concentracién espacial, el destino es maritimo, al tener
la hegemonia Holanda y el Reino Unido (86,88%).

De esta forma el origen del abastecimiento de los principales paises consumidores queda
como sigue: el origen de los envios hacia Alemania R.F y Francia son totalmente peninsulares,
en un 99,73% y un 97,77% respectivamente; mientras que los envios hacia el R. Unido y Holanda
estin mas compartimentado entre las dos grandes zonas productoras, aunque con clara imposicion
de los envios insulares, asi el origen de los tomates del R. Unido en un 28,38% es peninsular
y en un 71,61% canario; hacia Holanda los envios canarios supone el 83,85% de los nacionales.

La participacion de la zona litoral en las cantidades demandadas por los principales paises
queda como sigue: el hecho de que no coinidan los grandes demandantes de tomates a nivel
nacional con los del] litoral aumenta la participacién de esta dltima en sus respectivos mercados
de destinos: mis del 20% de la importaciones de Bélgica, Italia, Francia y el grupo otros paises
tienen como lugar de origen la Costa Oriental andaluza; el 13,09% de los dirigidos hacia Alemania
RF. y Canada y en algo mds del 7% participa en la distribuccién hacia Austria y Suiza:
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CUOTA DE MERCADO DE LAS EXPORTACIONES LITORALES EN LOS PAISES DE DESTINO

ESPANOLES.
PAISES % Litoral/ PAISES % Litoral/

Espafia Espafia
Alemania R.F. 13,09 Italia 27,50
Austria 7,23 Mauritania —_—
Bélgica 20,64 Noruega 2,53
Canada 13,35 Portugal e
Dinamarca 3,10 R. Unido 2,25
EEU.U. 20,06 Suecia 3,05
Finlandia 4,50 Suiz 7,12
Francia 23,31 Gabdn _
Holanda 2,79 Otros Paises 21,38
Irlanda 4,51

4. OFERTA COMUNITARIA DE TOMATES. GRADO DE COMPEIITIVIDAD DE LA EXPOR-
TACION ESPANOLA.

La produccién mundial de tomates se cifr6 para el afio 1.986 en 59.634.000 Tm sobre una
superficie de 2.592.000 Ha, lo que supone unos rendimientos medios mundiales en torno a las
23.000 Kg /Has. Espafia ocupa la sexta posicion en la produccién mundial de tomates con un
volumen medio anual superior a 2.200.000 Tm situdndose tras Egipto, China, USA, Turquia e Italia.
Ha incrementado su produccion en 15,94% respecto al periodo 1.971/81. Sin embargo a nivel
europeo es el segundo gran producto después de Italia.

En el marco del comercio internacional no se aprecia una relacién directa entre pais
productor y exportador (cuadro n. 7). Dentro del contexto europeo el potencial productivo de
cada pais, asi como los momentos en los que se desarrolla su campafia de exportacion marcaran
el caricter importador-exportador de cada pais. En este contexto sélo dos paises (Portugal y Grecia)
no han participado en el comercio exterior de esta hortaliza. Mientras que el resto de paises,
Bélgica, Luxemburgo, Dinamarca, Irlanda, Francia y Alemania R.F. se presentan como paises
netamente importadores, las exportaciones que realizan vienen determinada por las secuencias
estacionales de su producciories y el consumo, que les imponen ser deficitario en unos periodos
y excedentarios en otros.
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CUADRO N. 7
TOMATE COMERCIO INTERNACIONAL

PALSES INTRTACIONS EXPORTACIONES
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FUENTE : AMUARID DE ESTADISTICA AGRARIA.
H.AF.A, MINISTERIC DE AGRICULTURA ¢ FESCA Y ALIMENTACION 1986,

Es Alemania R.F. el principal pais importador europeo de tomates y el segundo mundial,
tras USA. Su capacidad receptora se sitda en torno al 17,45% y el 19,55% de las exportaciones
mundiales. E.E.U.U. Canada, Alemania, Francia y el R. Unido reciben la mitad de las exportaciones
mundiales (53,70%). Segtn los datos de la FAO en 1.986, las importaciones mundiales se situaron
en 2.275.000 Tm creciendo en 8,5% respecto a 1.984. De este volumen importado el 46,37% se
dirigi6 hacia Europa.

Las exportaciones mundiales de tomates se sitdan en 2.163.000 Tm lo que supone un ligero
ascenso con respecto a 1.984 (2,46%) y un descenso con respecto a 1.985 (3,52%). Espafia ocupa
el tercer lugar mundial por su capacidad exportadora tras Méjico y Holanda, y el segundo europeo
tras este Gltimo pais. Estos tres paises efect(ian la distribuccion del 58,34% de las exportaciones
totales de tomates. La exportacién espanola supone el 9,20% de la mundial en 1.986, aunque
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se produjo un importante descensocon respecto a momentos anteriores cuando solia suponer
el 18%. Sin embargo como comprobaremos el principal rival de nuestra exportacidn serd Holanda
dentro del marco Europeo vy a niVel internacional la competencia vrndra de Marruecos unido
a las caracteristicas de las producciones de tomates que dificulta largos trayectos.

El principal competidor de la exportacién espafnola de tomates es Marruecos, con una
superficie productiva de 10.000 Ha y una produccién de 400.000 Tm., y un volumen exportado
de 100.000 Tm en 1.986. Su produccién se encuentra ubicada en dos zonas bien diferenciadas,
al norte y al sur del pais, aunque la region norte produce anualmente las 2/3 partes del total
nacional, una ventaja para la exportacion, siendo lo mas agravante que el calendario de
comercializacién marroqui es similar al espafiol, si bien con un inicio algo mas retrasado ya que
pone los primeros envios en el mercado europeo en noviembre. También cuenta con las ventajas
en las rebajas arancelarias que le impone la C.E.E.

En el marco comunitario por sus niveles productivos, los principales productores son Italia
(119.000 Ha.), Portugal (32.000 Ha), Grecia (37.000 Ha). Sin embargo el principal rival es Holanda,
pais que auna la doble vertiente importador-exportador, con una superficie en torno a las 25.000
Ha, export6 525.000 Tm en 1.986. Su elevado consumo y ser una zona de reedistribuccion en
el interior del continente europeo explica que sea uno de nuestros principales demandantes.

Bélgica es otro pais que posee la doble vertiente importador-exportador, aunque en sus
relaciones con nosotros prima la primera. Este pais importa anualmente unas 86.000 Tm e importa
desde Espafia una media anual de 700 Tm, solo en las Gltimas campanas ha rebasado las 1000
Tm. La cuota de mercado espafiol en este pais es insignificante.

Italia es otro pais que cuenta con la doble vertiente, una superficie productiva de 125.000
Ha, con una produccitn de 5.280.000 Tm, exporta tan s6lo 21.000 Tm. Por lo que pese a su gran
produccién no es un rival de envergadura, pues des-tina un gran volumen de su produccién a
la transformacién industrial, con lo que relega a un segundo plano el consumo en fresco y por
consiguiente la exportacion.

Francia es otro pais deficitario y excedentario a la vez de tomates, la superficie es de 18.000
Ha, con una produccion media de 2.243.000 Tm, la produccion francesa se desarrolla desde marzo
a noviembre y el grueso de ella se sitia desde junio a agosto. Francia comparte sus importaciones
desde Espafia con las procedentes desde Marruecos y Holanda. En la campana 84/85 el 43,13%
de las importaciones de tomates la efectué desde Marruecos, el 39,15% desde Espana, el 12,04%
desde Holanda y el 5,67% desde otros paises (3).

El Reino Unido se muestra totalmente un pais importador, con una capacidad de importacién
anual de 257.000 Tm, recibe desde Espana el 49% de estas necesidades (mas de 100.000 Tm.
Reparte sus importaciones desde noviembre a marzo con importantes concentracion en enero.
Esta excesiva concentracién del tomate le obliga a dirigir sus ofertas hacia otros paises, ello refleja
la posibilidad de incrementar la participacion espafiola en su mercado sobre todo durante los
meses de principio y final de campafia.
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Las caracteristicas productivas de los paises europeos, de-termina que los meses criticos
de la exportacion espanola sea desde abril a mayo, que coinciden con la entrada en producciéon
de la mayor parte de los paises comunitarios, lo que siempre causa a las exportaciones espafiolas
un final de campana negativo en cuanto a cotizaciones, debido a la insistencia de los periodos
de tasas compensatoria, al coincidir con los momentos en que mis se elevan los precios de
referencias, momento en que se puede ver beneficiado Holanda y Bélgica con producciones en
estos momentos, con lo que la Gnica forma de competir es a base de calidad que por otra parte
es muy dificil de mantener en estos momentos de camparias.

. 5. AGENTES Y EMPRESAS QUE PARTICIPAN EN LA DISTRIBUCION DE TOMATES.

La red de distribucién de tomates en la costa oriental andaluza se inserta dentro de la que
caracteriza a la horticola, participan el mismo tipo de empresas: el protagonismo lo posee las
empresas particulares (sociedades anénimas o limitadas) quienes controlan el 37,05% de la
exportacion, a continuacion se sitian las Asociaciones Agrarias donde las S.A.T.s se imponen
al organizar 1/3 de la produccién, mientras que la distribucion a través de cooperativas supone
casi un 17%; es escasa la participacion del cosechero-exportador (6,75%), figura bastante usual
en otras regiones espafiolas; en cambio la produccién que se destina al mercado interior se
distribuye casi en su integridad a través de las alhondigas (centros de contratacién en origen,
su forma de contratacién de la mercancia es mediante subasta a la baja debiendo pagar el agricultor
una comision al alhondiguista en concepto de comercializacién), salvo algunas partidas que
acerque directamente el agricultor al mercado mayorista de su localidad donde es comercializada
a través de los asentadores.

A parte de estas figuras de comercializacién habitual en el proceso de distribucion horticola,
debemos senalar unas peculiaridades que caracterizan a la produccion y comercalizacién de
este producto en la provincia de Almeria. Para el tomate liso de exportacion se ha establecido
en esta provincia grupos de exportadores que compran o arriendan tierras para el cultivo del
tomate, dirigiendo ellos todo el proceso productor-comercializador y actGan como sociedades
particulares. El objetivo es controlar todo el proceso e incidir epecialmente sobre la calidad,
necesidad prioritaria para el tomate de exportacién, sobre todo en ciertos periodo de campana
cuando se conjugan los intereses de varios paises exportadores en el marco comunitario.

La importancia y tradicién del tomate no sélo se aprecia en la extension de su superficie
y el grado de produccion sino también en las empresas de comercializacién. La mayoria de centros
de contratacién horticolas incluyen anualmente entre sus productos algunas partidas de tomates,
constituyendo muchas veces éste el objeto de especializacién de las mismas pues lo dilatado y
amplio de su campana de comercializacién (mis que la de otras hortalizas) garantiza la plena
actividad de los centros de contratacién durante la mayor parte de la campana: dentro de las
empresas horticolas que manipulan tomate podemos distinguir dos grupos:

-Empresas que se especializan en un Gnico producto: el tomate, cuyo nicleo mis importante
se sitda en la comarca almeriense del Bajo Almanzora.
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- Empresas que aunque comercializa tomate, sin embargo comparte la campana de
comercializacién con alguna otra hortalizas y evita de esta forma las posibles estacionalidad de
la produccion y el riesgo de la especializacién en un Gnico producto, el grueso se reparten entre
Almeria, y El Ejido.

En el afio 1.985 existia en Espafia 278 empresas exportadoras de tomates fresco, de ellas
49 (17,62%) se localizaban en la costa oriental andaluza, de las que tres aparecian en la Costa
granadina (dos en Motril y 1 en Carchuna) y una en El Morche-Torrox (Malaga). Las 45 restantes
se localizan en la provincia almeriense, de ellas la comarca del Campo de Nijar-Bajo Andarax,
posee el 45% de las mismas, donde destaca la concentacién en el municipio del El Ejido y el
término municipal de Almeria; en la Comarca de Dalias se encuentra el 34% de las empresas
exportadoras de tomates, donde destaca Roquetas de Mar y por Gltimo 6 empresas tienen su lugar
de instalacién en la Comarca del Bajo Almanzora.

En conclusion, el 62% de las empresas de exportacién incluyen a este producto entre sus
partidas, ello contribuye en principio a atomizar las ofertas desde el momento en que son muchos
los comerciante y predominan los de tamafnio mediano a pequeno; el 41% de estas manipulan
anualmente menos de 200 toneladas; siendo interesante el grupo que manipula entre 200 y 1.000
Tm anuales que son los que se encargan de distribuir la mitad de la produccion exportable; mientras
que son 5 las empresas que organizan anualmente entre 2.000 y 10.000 Tm de tomates.

6. EL COMERCIO EXTERIOR DEL TOMATE Y LA C.E.E.

Las reglamentaciones comunitarias tienen un caracter determinante en la relaciones co-
merciales hortofruticolas y en especial en la produccion y comercializacién del tomate especialmente
porque es la C.E.E. el marco espacial del destino de nuestras exportaciones, que obliga a una
adecuada y estricta regu-lacion de las ofertas, al compis de las exigencias del drea economica,
en cuanto al sistema de precios de referencias y enventuales tasas compensatorias.

Como es sabido, la C.E.E. desarrolla cada afio una serie de mecanismo y reglamentaciones
al fin de defender sus mercados y productos a las exportaciones provenientes de «terceros paises»
situacion en la que se ha encontrado el comerco exterior de tomate durante la primera mitad
de la década y durante la primera estapa de la adhesién de Espafa a la CE.E.

En estas relaciones ni todos los paises ni todos los productos son tratados con el mismo
rigor dentro de las reglamentaciones comunitarias, ni antes ni después de la adhesion. La principal
diferencia se encuentra en el grado de autoabastecimiento comunitario del producto hortofruticola
en cuestion; es decir el potencial productivo espafiol y comunitario en un producto determinado
y sus calendarios de comercializacion, determinardn que para ciertas frutas'y hortalizas se agudicen
a(n mas las imposiciones comunitarias, de tal forma que podemos distinguir dos grupos de
productos:

- Productos que no cuentan con superficie productiva significativa en el drea comunitaria
o productos pocos sensibles, son los productos sin precios de referencias.
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- Productos muy sensibles en cuanto que existe produccién comunitaria significativa. Estos
estan regulados mediante los precios de referencias y por consiguiente con gravimenes
compensatorios. Dentro de este grupo se encuentra los tomates.

El obstaculo mis grave que ha tenido que hacer frente este producto antes de la adhesion
y durante la primera etapa de la misma, ha sido la necesidad de mantenerse por encima de los
precios de referencias que fija anualmente la Comunidad lo cual ocasiona grandes inestabilidades
de los precios en origen. Mediante el sistema de precios de referencias se penalizan las impor-
taciones que no alcancen las cuotas sefialadas por las instituciones comunitarias. Estos se fijan
anualmente antes de que empiece cada campana de comercializacion. Bien se fija un precio tinico
para toda la campana o varios dis-tribuidos por periodos en funcién de la evlucion estacionaria
de las cotizaciones. Los precios de referencias son vilidos para toda la comunidad y no pueden
ser inferiores a los de la campafa precedente.

PRECIOS DE REFERENCIAS EN TOMATES EN LAS ULTIMAS CAMPANAS.

PERIODO DE Campanas
APLICACION 1985/86 1986/87 1987/88 1988/89
(ecus/100 kg netos)

Prod. no invern. Septiembre 43.51 44.43 44.43 44.63
1 Octu-20 Dic. 45.53 45.53 45.53 45.73
Prod. invernadero Abril 197.27 197.27 197.27 197.27
Mayo 136.75 136.75 136.75 136.75
1 Junio-10 Julio 99.96 99.96 99.96 99.96
11 Julio-31 Agos 41.06 41.06 41.24 41.46

Al observar los precios de referencias fijados para tomates, podemos apreciar como es muy
frecuente que se disparen los precios por encima de los valores maximos de los precios de
referencias porlo que es habitual la coincidencia de los precios en varias campafias, lo que evidencia
un descenso en los precios de produccion de los estados miembros comunitarios.

Una vez fijados los precios de referesncias, se hace necesario el cumplimiento y control
de los mismos, para ello la Comunidad calcula los denominados «Precios de entrada», que son
fijados para cada dia de mercado y para cada procedencia de producto en funcion de los datos
que les son enviados por los Estados mienbros o que ella misma ha obtenido sobre la base de
los precios representativos constatados a nivel de importador-mayoristas. Cuando el precio de
entrada se mantiene durante dos dia consecutivos a un nivel inferior al menos en 0,6 ecus al
precio de referencia, se aplica un montante corector que es la denominada «Tasa Compensatoria»
al pais de procedencia. Esta es igual a la diferencia entre el precio de referencia y la media aritmética
de los dltimos precios de entrada.

Este es el primer acicate contra las exportaciones, de tal forma que se convierte en un circulo
vicioso: cuando los precios de entrada bajan y los precios de referenias se mantienen elevados,
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se procede a la tasa haciendo bajar atin mis los precios de los productos en los respectivos paises
exportadores. De ahi la frecuencia en algunos productos con precios muy inestables (tomates)
cuando el aumento de la produccién hace bajar el nivel de precios, mientras que los de referencias
se mantienen estables al hacer sido fijados segiin las cotizaciones de campanas anteriores, cuando
eran mas altos. Por esta razén la unica forma de poner fin a estos efectos acumulativos de los
precios de refencias es mediante la suspension temporal de las exportaciones mediante el
mecanismo de la «Contigentacién». Regulacidén que se negocia entre el sector y la administracion.

La contigentacién consiste en poner topes a la exportacion. Para ello el comité encargado
del funcionamiento de cada sector fija unos cupos semanales a exportar. La cantidad a exportar
se reparte proporcionalmente a la produccién estimada de cada zona productora de Espafia. El
cupo adjudicado a cada provincia se reparte entre los distintos exportadores de la provincia
teniendo en cuenta la media de lo comercializado por cada uno en las tres Gltima semanas y
el mismo periodo en campafias precedentes, primdndose de esta forma al productor mayoritario
del producto.

Durante la década de los 80, los tomates ha sido una de las hortalizas considerada de mayor
sensibilidad donde ha sido mds frecuente la contigentacién y el gravamen compensatorio. Aunque
debemos hacer una distincién pues mientas que a los tomates espafioles se le impusieron tasa
compensatorias, en cambio a los insulares se le aplicé también la contigentacion desde la campafia

85/80.

La campafia mis dificil a la que tuvo que hacer frente los tomates fue la de 1983/84 cuando
se le impuso en 6 ocasiones gravimenes compensatorio. Aunque los periodos temporales en
los que estos se aplican suelen variar de una campana a otra, sin embargo el momento mas critico
suele ser de marzo a junio, periodo en el que con mas frecuencia se aplica este gravamen o cuando
este alcanzan los mayores valores. Los valores de las tasas han oscilado entre 1,66 y 99,89 ecus/
100 kg netos, lo que significa que se han pagado tasas que oscilan entre 1,91 a mis de 100 pts
por kilos a lo que hay que afnadir el resto de pagos que se acumula hasta la llegada al mayorista,
a estos niveles e incluso antes es pricticamente imposible rentabilizar la exportacion.

Otro obstaculo que interpone la comunidad a las exportaciones y que se ha tornado
discriminatorio para algunas hortalizas espanolas, entre ellas el tomate, en relacién a otros paises
ha sido la aplicacion de la Tarifa Exterior Comin (T.E.C.) estos gravimenes se suelen elevar en
los momentos centrales de nuestras exportaciones. Estos aranceles, en virtud de los acuerdos
preferenciales que establece la comunidad con los paises mediterrineos, sufren rebajas sobre
los valores fijados, pero en este punto se halla la posicion discriminatoria que ha afectado a Espafia
respecto a otros paises. Los tomate pagan tasas «ad valorem» del 11% pero en ciertos periodo
de campafia (1 enero-fin de febrero) se ven rebajados a un 5,5%. Es importante esta rebaja porque
en este periodo se sitta el grueso de la exportacién; con todo seguimos en situacion de desventaja
competitiva pues otros paises (Paises del Magreb, Chipre, Malta) no solo reducen sus aranceles
hasta un 4,4% sino que aplica esta rebaja a un periodo mas amplio de tiempo (14 de noviembre
al 15-30 de abril). Siendo Turquia quien disfruta de la mayor rebaja ya que sus niveles de aranceles
para este producto se sitdan en 2,2%.
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Tras la adhesion se inici6 el desarme arancelario que para los productos con precios de
referencias se produce en 11 fases a partir del primero de marzo de 1986. Actualmente este producto
horticola tras las sucesivas rebajas arancelarias sélo paga un 20% de su derecho base de aduana.

Una de las Gltimas medidas a las que el sector hortofruticola y nuestro producto ha tenido
que hacer frente en el proceso de adhesion a la comunidad es el denominado Mecanismo com-
plementario de los intercambios (M.C.L.). Son diez los productos hortofruticolas que se veran so-
metidos a este mecanismo, entre ellos el tomate, cuyo periodo de aplicacidn anual sera el siguiente:

PRIMERA FASE SEGUNDA-TERCERA FASE.
TOMATE DE OTONO 1 semana octubre 2,3,4, sem octu.
2 semana noviembre 1 semana novi.
TOMATE DE PRIMAVERA 15 mayo/15 junio

El M.CI. es un sistema semejante al de la contigentacién que funcionaba en la primera
fase de la adhesion, para su funcionamiento la campana de comercializacién se organiza en tres
fases, y las medidas a tomar estan en consonancia con la situacién de nuetras exportaiones en
los mercados comunitarios. Estas medidas va en gradacién paulatina segn se considere el mercado
del producto de sensible o no, lo que hard aumentar, disminuir o contener las exportaciones
a fin de equilibrar el mercado. Es en la tercera fase cuando se considera periodo sensible y la
exportacién puede restringirse.

CONSIDERACIONES FINALES.

A lo largo de esta exposicion, hemos podido comprobar que el tomate es un producto
que se halla en una situacion estacionaria, la superficie de tomate se ha estabilizado en algunos
casos y en otros ha disminuido, con objeto de que el crecimiento de la productividad de los
rendimientos se estabilice; en este sentido parece que se va a seguir en la misma linea y no se
prevee ni es aconsejable un aumento superficial, puesto que este es uno de los productos horticolas
considerados mis sensibles del conjunto de hortalizas que integra la exportacién desde el litoral
andaluz, es el que cuenta tanto en esta zona geografica como en el drea comunitaria con mayor
produccién (10.841.000 Tm), es decir el 55% de la produccién horticola comunitaria corresponde
a tomates.

Esta situacion viene avalada por la dificultad de aumentar considerablemente las expor-
taciones, puesto que el consumo europeo esta cubierto durante la campafia invernal por las
importaciones que actualmente se realizan, mientras que la demanda en los meses veraniegos
esta garantizada por las propias producciones comunitarias; los meses que parece algo mds
deficitarios puesto que las importaciones disminuyen y ain no se ha producido la entrada de
lleno de la producciones propias de la comunidad, son los meses de abril a junio, lo que se deberia
tener en cuenta en la organizacién de la exportacion atin mds cuando en esta segunda etapa
de la adhesion se ha suavizado la normativa comunitaria. Las ventajas de estos meses se aprecian
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claramente en la evolucién de la cotizaciones de esta hortaliza tanto a nivel productor como
en el mercado exterior.

La evolucién de las producciones de tomates y la sensibilidad de la misma ante condiciones
meteorologicas adversas deja su huella en la evolucién de las cotizaciones, las cuales no suele
presentar una linea evolutiva ascendente, sino que en ella se advierte considerables dientes de
sierras; a lo que hay que afiadir las fluctuaciones que hace sufrir a los precios el elevado nivel
de precios de referencias comunitarios. Esto nos obliga bien a tener que mantener los niveles
de precios marcados muchos mis elevados que los que se consiguen en el mercado nacional,
O caer en tasas compensatorios, lo que incide negativamente sobre los precios pagados en origen.
Ello ha llevado a que el comercio de esta hortaliza este bastante controlado administrativamente
intentando en todo momento adaptar la oferta a la demanda, lo que explica que los niveles de
precios no experimenten grandes crecidas campafias tras campanas.

La evolucion de los precios de los tomates a lo largo de la campafa de comercializacién
traduce claramente las caracterisicas de su destino comercial y marcan diferencias importantes
entre la campana de otono-invierno y verano. Las campanas de comercializaciéon suele empezar
y terminar con caidas en el nivel de las cotizaciones. La campana se inicia en el mes de septiembre
con los bajos niveles de precios que viene arrastrando desde los meses veraniegos. Este marcado
descenso en los meses de verano se debe a una abundante oferta dirigida casi exclusivamente
al mercado interior donde se cotiza mas bajo, y al descenso del nivel de exportacién. A partir
de estos momentos los precios empiezan su ascenso distinguiéndose dos etapas: un primer
momento con precios medios estabilizados desde noviembre a marzo que coincide con la plenitud
de la camparia de exportacién, ofertas elevadas, agravadas por la confluencia de la produccion
marroqui. Desde marzo a abril se alcanza la maxima subida en lo que influye varios factores,
en primer lugar el descenso del nivel de oferta hace subir los precios y en segundo lugar el mercado
comunitario se encuentra desabastecido, aunque en algunos momentos segin las circunstancias
climatolégicas pueden adelantar su cosecha al mes de abril y en tercer lugar coincide con una
importante subida de los precios de referencias como consecuencia de la posible entrada en
produccion de las plantaciones comunitarias que nos obliga a elevar los precios si queremos acortar
diferencias y evitar el riesgo de tasas compensatrias (Grafico n 4).
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Esta elevacion de los precios en origen también se manfiesta en el exterior. La evolucion
de los precios en el mercado internacional suele ir incrementado las diferencias con los realizados
en origen conforme avanza la campia produciéndose las mayores distancias desde enero a abril
(entre 60 y 90 pts de diferencias). Los precios mas elevados los alcanza en los meses de marzo-
abril al igual que a nivel productor.

Las aspiraciones y retos del sector a fin de seguir siendo competitivo son:

- Desde el punto de vista de la evolucién y agilidad de las campanas de exportacién es seguir
manteniendo los actuales calendarios de comercializacién; es decir afianzar esa tendencia que
hemos apreciado de adelantar el calendario de exportacién tanto a nivel nacional como litoral, e
intentar aprovechar las ventajas que supone mantener la corriente exportadora durante los meses
de abril a junio. Como hemos podido apreciar, el mercado de exportacién de tomate posee dos
periodos claramente diferenciados: la campana de otofio-invierno que se prolonga hasta principio
de primavera y la temporada de mediado de primavera-verano; es a la primera donde se inscribe
el periodo principal de exportacién espanola y concretamente la almeriense, es este momento el
que se torna mas conflictivo, la rivalidad a la que hemos de hacer frente se concrenta en las
producciones que proviene de los paises mediterrdneos en concreto de Marruecos y en el caso
particular del litoral se le debe afadir la competencia que ofrece la exportacion Canarias cuyo
calendario de comercializacién presenta una orientacion mayor que la del litoral levantino hacia la
campafia de otono-invierno; el segundo periodo de exportacién no se vuelve tan problemdtico, las
exportacionestanto nacionales yain masalmerienses disminuyen, ni cuantitativa ni cualitativamente
interesa la exportacion a lo que hay que sumarle el descenso de las importaciones europeas con la
entrada en el mercado de las producciones comunitarias lo que se acusa en la agudizacién de las
medidas proteccionistas comunitarias; ello hace muy sensible la exportacién durante estos momen-
tos que deben ser de calidad y a precios elevados.

- Desde el punto de vista de las empresas de distribucion, un aspecto que se torna negativo
yal que se debe prestar consideracion, esla excesiva atomizacion de la produccién, la proliferaccion
de agentes comerciales que incluye el producto entre sus partidas de comercializacion, la escasez
de agentes econémicos dedicados en exclusivos al mercado exterior, unido a un destino final
con una componente importante sobre el mercado interior; impone la necesidad de algin
mecanismo que concentren las ofertas y garantice en cierta medida la transparencia de precios
en origen, lo que ha llevado a realzar el peso de las alh6ndigas en la comercializacion de este
producto; a la vez que deja idefenso el producto en el mercado exterior al no existir empresas
fuertes que actle directamente en el exterior predominando la venta en consignacion lo que fuerza
a una competitividad continuada en destino. De ello se desprende la necesidad de concentrar
las ofertas exportadora, la concentracion de la produccién y el desarrollo de cooperativas en donde
la calidad sea uno de los factores que primen.

La solucién vigente hasta ahora para mantener la situacién productiva actual y el sistema
de regulacién de la exportacion ha sido el sistema de restricciones cuantitativa, de vital importancia
si se quiere seguir manteniendo la rentabilidad de los empresarios tanto a agricultores como a
comerciantes; a los que considerando el precio final del producto en el mercado internacional
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a 100 pts/kg y una vez descontado los gastos de produccién y comercializacién, le resta un 16
y un 24,76% sobre el valor final del producto.

Sin embargo la politica de restricciones ha generado siempre algunas conflictividades
interregionales, especialmente entre Almeria y Canarias, pues todos los aumentos participativos
de la primera en la exportacion espanola se hace a expensa de la reduccion de la cota participativa
Canarias; a lo que también hay que anadir problemas internos provinciales puesto que es dificil
prevee que los productos sean producidos por quienes y donde deben ser producidos, se puede
producir una redistribucién de la renta agraria desde los productos no contigentados hacia los
contigentados y una redistribucion interpersonal de rentas en favor de los benficiarios de los
contigentes (3).

(3) BARCELO VILA, L. (1.980). La exportacion espariola de productos hortofruticolas. Revista I.C.E.X. Diciembre n.568 pag 106



	image4199
	image4201
	image4202
	image4203
	image4204
	image4205
	image4206
	image4207
	image4208
	image4209
	image4210
	image4211
	image4212
	image4213
	image4214
	image4215
	image4216
	image4217
	image4218
	image4219
	image4220
	image4221
	image4222
	image4223
	image4224
	image4225
	image4226
	image4227
	image4228
	image4229
	image4230
	image4231

